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ABSTRAKT

Tato diplomova praca sa zameriava na problematiku realizacie vizualov hudobnej skupiny.
V teoretickej Casti detailne popisuje histériu vinylovej platne ako média, jej technické pozadie
a kultarny prinos. Dalej rozoberd vyznam a technickt stranku hudobného albumu. V dal3ej
Casti sa sustredi na funkciu a kompetencie hudobnych vydavatelstiev a ich vztahov s interpretmi.
Ponuka tiez ndhlad do histdrie grafického designu cez detailnejsi rozbor vyznamnych designé-
rov, ktori sa preslavili albumovymi obalmi. Taktiez priblizuje prace a rukopis suc¢asnych vplyv-
nych autorov. Prakticka cast je zamerana na realizaciu diskografie a vizudlov pre fiktivnu hudob-

nu skupinu a skiima vyuzitie su¢asnych foriem ilustracie v kombinacii s grafickym designom.

Kli¢ova slova: hudba, skupina, vinylova platia, album, hudobné vydavatelstvo, koncert

ABSTRACT

The aim of this thesis explores an execution possibilities of visual outputs for a music band. In
theoretical part there s a detailed description of vinyl record ’s history as a medium, its technical
background and cultural effects. It also describes a value and technical details of music album.
In the next part it's focused on exploring functions and competences of music labels and their
relationships with musicians. It provides an insight into the history of graphic design through
detailed analysis of famous album cover designers. There s also a study of style and work of con-
temporary influential designers. Practical part is focused on project of visuals for fictional music
band and explores the options of combining illustration with graphic design in contemporary

context.

Keywords: music, band, vinyl record, album, music label, concert
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UvVOD

Trvalo mi relativne dlhy cas si rozmysliet, o com bude moja diplomova praca. Spravnemu vyberu
témy som prikladal velku délezitost, kedZe ide o posledny velky projekt, ktory budem realizovat
na akademickej pdde a zaroven by mal istou platformou, na ktorej by som demonstroval poznatky
a zru¢nosti, ktoré som za tie roky nadobudol. Po zdlhavom zvazovani som si teda ako tému vy-
bral tvorbu vizudlov a diskografie hudobnej skupiny, a to z niekolkych dévodov. Jednak preto,
ze hudba je mojou, popri designe, najvicSou vasnou, ktorej sa dlhodobo venujem, a mam o nej
mnozstvo teoretickych znalosti, ktoré by som pri realizacii prace vyuzil. Taktiez preto, zZe vizu-
aly hudobnych albumov poskytuju dostato¢nut formalnu volnost, kde si mézem vyskusat rozne
polohy, pristupy a estetiky. S spominanou platformou, ktora nie je striktne viazana prili$ vela
pravidlami, ale zdroveii umoziuje na vi¢som formate skibit rozne zanre grafického designu
a ilustracie do funkéného celku, ¢o mi vramci autorskej prace najviac vyhovuje. A nakoniec aj
preto, ze ako format st pre mna hudobné albumy ¢i vizudly najvitanejSou a najautentickejsou

referenciou, pretoZe by som sa im rad, aspon v nejakej miere, venoval aj v budtcnosti.

KedZe v praktickej castiide o diskografiu skupiny, velku cast teoretickej prace venujem médiu viny-
lovej platne. Popisujem jej vynalez a histdriu, jej technické parametre a vyrobné materialy. Taktiez
jejkulturnyvyvojaprinosakodominantnéhohudobnéhomédia, ktoré vdakanovymtechnolégiam
zazilo vyrazny pad na popularite, aby ho aspon z¢asti znova nadobudlo v poslednych rokoch, hoci
v trochu inom kontexte. Venujem sa tiez konceptu hudobného albumu, jeho technické-
mu aj kultirnemu pozadiu. Nésledne rozoberam principy fungovania hudobnych vy-
davatelstiev, akym spOosobom st Strukturované a c¢o vlastne maju vo vztahu k inter-
pretom v kompetencii. Potom prechddzam k vybranym designérom 20. storocia, ktori
sa preslavili spolupracou s hudobnikmi a tvorbou albumovych obalov. Uvadzam v nich pri-
klady ikonickych coverov, inovativnych tvorivych postupov, aj zdkulisnych osobnych pri-
behov. V poslednej casti sa venujem sucasnym oblubenym autorom, ktori spolupracuju

s hudobnikmi, popisu ich vytvarnych $tylov a filozofie ich tvorby.
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Prakticka cast sa teda zameriava na realizaciu vizudlov skupiny a je vlastne sitborom mensich
vizudlnych identit jednotlivych albumov. Kazdy z nich ma svoju estetiku, zaroven ich spdja z¢as-
ti experimentdlny pristup s pouzitim expresivnych ilustracii, vyraznych autorskych letteringov

a navrstvenych textur.
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I. TEORETICKA CAST
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1. GRAMOFONOVA PLATNA

Zaklady pre vyvoj zdznamu a reprodukcie zvuku polozil v roku 1878 Thomas Alva Edison
vynalezom fonografu. U jeho fonografického valceka ako nosica zvukového zdznamu je zvuk
zaznamenany na valec pokryty vrstvou vosku. Pri zdzname bola do voskového povrchu otaca-
juceho sa valéeka achatovym hrotom vyryté $piralova drazka, ktora menila svoju hibku v rytme
zaznamenavaného zvuku. Jednalo sa tak o hibkovy zaznam (zvany tiez Edisonov). Hrot bol
mechanicky spojeny s membranou umiestnenou v kovovom lieviku (trabe). Ak ste do truby
hovorili, membrana zacala kmitat’ a rozkmitala tym aj hrot rozryvajuci drazku. Pri reprodukcii
zaznamu z valceka sa postupovalo presne opacne — hrot snimal kmity drazky otacajiiceho sa
valceka, kmital v rytme zaznamu, a tym rozkmitaval membranu, s ktorou bol mechanicky spo-
jeny. To sposobilo, ze membrana vydavala zvuk. Triba, v ktorej bola membrana umiestnena,

zvuk d’alej zosilovala.

Obr. 1: Fonograf T. Edisona, model z 1906 Obr. 2: Emile Berliner

Emile Berliner v roku 1887 nahradil fonograficky val¢ek plochou kruhovou doskou, na
ktorej povrch naniesol $pirdlova drazku so zaznamom. Hibkovy zaznam nahradil zdznamom
stranovym, u ktorého drazka kmita nie do hibky, ale zo strany na stranu (horizontalne). Tym

udal Berliner zdkladni podobu dnesnej gramofénovej platne.
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1. 1. Evolucia nového média

1. 1. 1. Vyvoj prvych gramofénovych platni

Uplne prvé gramofénové platne mali priemer 12 cm a boli vyrobené z tvrdenej pryze. Frekven-
cia otacania dosky pri reprodukcii bola u prvych gramofénov 70 ot/min. Tieto gramofony boli
vel'mi primitivne. Tvrdend pryz bola neskor nahradend Selakovou hmotou. T4 mala vyhodu,

ze sa dala lisovat, ¢o zna¢ne ul'ahcovalo sériovi vyrobu mnohych gramofénovych platni liso-

vanim z jednej matrice.

Obr. 3: Gramofénovd platiia E. Berlinera, 1897 Obr. 4: Gramofon E. Berlinera, 1896

Na zaciatku 20. storoCia eSte neboli nijak normalizované rozmery ani frekvencie otacania
gramofonovych dosiek. Ich priemer obvykle kolisal medzi 15 a 30 cm, vynimkou neboli ani
dosky s priemerom 6 1 60 cm. Frekvencia otacania dosiek pri reprodukcii bola tiez r6zna — od
74 do 82 ot/min. Niektoré dosky mali jednu stredovu dieru, druhé dve. Prvé dosky nemali ani
stredovu etiketu v takej podobe, ako ju pozndme dnes, a mali zaznam iba na druhej strane.

S vyrobou dosiek so zaznamom na oboch stranach sa zacalo az v roku 1905.
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1. 1. 2. Vyvoj sposobu nahravania gramofonovych platni

Prvé gramofonové dosky boli nahravané tzv. akusticky. Bolo to robené tak, ze hudobnici a spe-
vaci boli rozostavani pred jednym ¢i viacerymi lievikmi, ktoré ststred’ovali zvuk na membranu.
Membrana rozochvela zapisovaci hrot zaznamového stroja, ktory bol obvykle umiestneny vo
vedlajSej miestnosti. Jednalo sa o otacavy tanier, umiestneny na mohutnom podstavci (kvoli
obmedzeniu vibracii). Na otac¢ajucom sa tanieri bol upevneny voskovy kotu¢, do ktorého kmi-
tajuci hrot ryl drazku so zdznamom. Hrot sa pocas otaCania pomaly posuval od kraja dosky k jej
stredu, takze drazka tvorila ststrednu $piradlu. Nahrany voskovy kotu¢ d’alej sluzil ako predloha

pre vyrobu kovovej matrice, z ktorej sa lisovali Selakové dosky.

Obr. 5 Nahrdvanie skladby skladatela E. Elgara, 1914 Obr. 6 Akustické nahrdvanie J. Kubelika, 1915

Nevyhodou akustického zdznamu bol hlavne obmedzeny kmitoCetovy rozsah — zhruba od 150
Hz do 3,5 kHz. VtedajSie nekvalitné gramofony boli schopné reprodukovat’ este uzsie kmi-
tocetové pasmo — 300 Hz az 2,5 kHz. To zdaleka nestacilo k dosiahnutiu vernej reprodukcie
zvuku — takto nahrany zvuk je mozné charakterom prirovnat’ k prednesu telefonneho pristroja.
Postradal ako hlboké, tak aj vysoké tony. Dalsim problémom bola obmedzena praca so zvu-
kom néstrojov a spevakov — mixaz jednotlivych zvukov a hlasov bola mozna iba pomerom ich
vzdialenosti od nahravacej triby. Mnohi spevéci, hoci talentovani, sa pre gramofonovy zdznam
nehodili, pretoze ich hlas na doske znel nevyrazne — nemal tonalnu charakteristiku vhodnu pre

akusticky zdznam, ktory mal obmedzeny kmitocetovy rozsah.
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Obr. 7: G. Jaan, prvd spevicka v Indii nahrdvand na gra- Obr 8: Ndcelnik kmeria Blackfoot
mofén, 1902 nahrdvany etnolégom Francesom
Densmoreom, 1916

20. roky 20. storocia priniesli revoli¢ny objav v zdzname zvuku — elektronické nahravanie.
Prvy pokus s elektronickym zdznamom gramofonovej dosky predviedli inZinieri Maxfield
a Harrison so svojimi spolupracovnikmi v laboratdriach americkej firmy Bell Telephone Com-
pany. Elektronicky zaznam umoznil postupne d’alej rozSirovat’ zaznamenavany kmitocetovy
rozsah. Jeho princip zjednoduSene spocival v tom, Ze nahrdvany zvuk bol snimany mikrofénom,
signal z mikrofénu bol elektricky zosilneny elektronkami a poslany do zaznamovej hlavy
zaznamového stroja. V zdznamovej hlave bol elektromagnet, ktory rozkmitaval kotvicku, na
ktorej bol upevneny zdznamovy ndz, v rytme privadzaného modula¢ného signalu. Kmitajici
zaznamovy ndz ryl do otacajliceho sa voskového kotica drazku so zdznamom. Tento spdsob

zaznamu je v principe vyuzivany dodnes, hoci v modernejsich obmenéch.

Obr. 9: Selakovd doska spolocnosti Columbia, 1925
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1. 1. 3. Prechod od Selaku k PVC

Polyvinylchlorid (PVC) pre vyrobu gramofénovej dosky bol vobec prvykrat pouzity v roku
1931. Vtedy americkd nahravacia spolo¢nost’ RCA Victor vydala radu gramofénovych dosiek
s ndzvom ,,Program transcriptions* (,,zaznamy vystapeni’). Tieto dosky z PVC uz mali priemer
30 cm (12 palcov) a boli nahrané rychlost'ou 33 1/3 ot/min, rovnako ako neskorsie dlhohrajuce
(LP) platne. Drazka mala sice eSte rovnaku Sirku ako stidobé Selakové dosky, bola vSak plytsia
a drazkovy rozostup bol tiez uzsi. To vetko umoznilo vyrazné prediZenie dizky zaznamu. Pre
predajny neuspech (potreba gramofonu s nizsimi otackami, svetova hospodarska kriza) vsak

bola vyroba tychto dosiek po niekol’kych rokoch ukoncena.

Obr. 10: Etiketa Programme Transcription Obr. 11: Vnutorny pldast Programme Tran-
Records, 1932 scription

Pocas druhej svetovej vojny, z dovodu nedostatku Selaku na trhu, americkd nahravacia
spolo¢nost’” V-Disc zacala z PVC lisovat dosky s rovnakymi parametrami, ako maju dosky
Selakové. Tieto dosky bolo mozné prehrat’ na beznom gramoféne rychlostou 78 ot/min a ich
vyhodou bola oproti Selaku nerozbitnost” a nizka hmotnost’. Dosky sa pre tieto vlastnosti os-
vedcily vo vojenskych dodavkach pre bojujicich americkych vojakov v zdmori. Bez povs§im-

nutia nezostal ani niz$i Sum dosiek z PVC.

V roku 1939 sa konkuren¢na americkd nahrévacia spolo¢nost’ Columbia Records rozhodla

pokracovat’ vo vyvoji technoldgie dlhohrajucich dosiek z PVC, ktort zacala spolocnost’ RCA
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Victor. Vyvojovy tym pod vedenim doktora Petra Goldmarka sa rozhodol d’alej zazit’ zdznam-
ovu drazku na doske a pre prehravanie pouzit’ tensi hrot s menSim polomerom zaoblenia. Toto
z(Zenie bolo nutné, nielen z dovodu d’aldicho prediZenia zaznamovej doby, ale tiez z dovo-
du moznosti zaznamu vysokych kmitocetov (tonov) aj pri nizSich otackach platne. Skupina
vyvojarov pojala zadanie komplexne s cielom vyvinut’ spotrebitel’sky spolahlivy, nenakladny
gramofonovy systém. To sa im tiez podarilo v roku 1948, ked’ bola novindrom na New York
Press Conference v hoteli Waldorf Astoria predstavend nova dlhohrajica LP platiia s priem-
erom 30 cm, rychlost'ou otacania 33 1/3 ot/min a s novou uzkou drazkou nazvanou microgroove
(mikrodréazka). Takze Standard gramofénovej dosky pouzivany dodnes. Zaznam na doske bol
sice eSte monofonny, ale na jednu stranu dosky sa zmestila az 23 minutova nahravka skladatela

Mendelssohna-Bartholdyho.

(=13 —
COLUMBIA )

wasterwonks | LONG PLAYING
RECORDS | M'cRocrRoOVE

e

MENDELSSGHN: pr——

=
~— CONCERTO IN 2
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NATHAN MILSTEIN, vidia
withthe
PHILHARMONIC-SYMPHONY
ORCHESTRA OF
NEW YORK
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y ML 4001
_ NONBREAKABLE VINYLITE

Obr. 12: LP plathia s nahrdvkou Koncertu Obr. 13: Microgroove LP od Columbia Records
v E mol od F. Mendelssohna-Bartholdyho od
Columbia Records, 1948

1. 1. 4. Bitka rychlosti

V reakcii na uvedenie LP platni firma RCA Victor prisla v roku 1949 so svojim vlastnym
formatom gramofénovej dosky z PVC — malou doskou s priemerom 17 cm (7 palcov) nahranou
rychlostou 45 ot/min, zvanou ,,single play” (SP), alebo ,,45“. Prva komer¢ne vydana skladba
vo formate siedmich palcov (tzv. sedmicky) sa volala ,, Texarkana Baby* od interpreta Eddyho

Arnolda. Parametre zdznamovej drazky boli totozné s LP doskami. Tieto dosky sa Coskoro stali
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hitom mladej generacie, napriek tomu, Ze sa na jednu stranu vosli iba dve skladby. Boli totiz
lacne, skladné a esteticky pritazlivé. Boli lisované v réznych farbach, ktoré odliSovali Zanre
— country bolo vydavané na zelenych doskach, vazna hudba na cervenych, R&B a gospel na

oranzovych, dosky pre deti boli zIté. Popularna hudba sa vydéavala na tradi¢nej ¢iernej farbe.

Pre prehravanie RCA Victor predaval Specidlne malé gramofony, ¢asto vybavené meni¢mi,
ktoré boli schopné automaticky prehrat’ naraz sadu tychto platni. Konkuren¢né LP platne vSak
prehrat’ nedokézali. V neskorSich rokoch boli na trh uvedené batériové gramofony pre tieto
platne. Tak sa do vynalezu magnetofonovych kaziet, CD a MP3 | Styridsat’patky* stali prvym
prenosnym hudobnym médiom. Je nutné dodat’, Ze SP platne si tiezZ neskor nasli cestu do juke-

boxov, kde nahradily zastaralé Selakové platne.

V nésledujucich rokoch vypukla na americkom gramofénovom trhu vojna s formatmi, nazvana
tiez ,,bitka rychlosti®. Niektori uprednostiiovali 33 1/3 ot/min LP , ini 45 ot/min SP platne
a konzervativnejsi jedinci preferovali 78 ot/min Selakové platne. Vysledkom tohoto boja bolo,
7e Selakové platne definitivne ustupily SP doskam, lebo &o sa tykalo dizky zdznamu, boli SP
platne ich dokonalou nédhradou, naviac s lepsimi vlastnostami. SP dosky naviac naplnili trhovi
medzeru tam, kde bola potreba média s kratSou hracou dobou. LP platniam sa spociatku ne-
dostavalo vyuzitie, ale Coskoro sa zacali osvedcovat’ v oblasti nahravok vaznej hudby. Dlha

stopaz LP platni d’alej pomaha vzniknat’ novému hudobnému formatu — hudobnému albumu.

45 MINUTES OF MUSIC FROM A SINGLE RECORD

ass ANOTHER “FIRST™ DY LOLUMEIL RECORDE

COLUMBIA

LONE PLAYING
HICROGADDVE

RECORD

=TT THE CrEM . FLATER RTTACEMENT
L e e

Obr. 14: Reklamny plagadt Colum-
bia Records za ticelom promovania Obr. 15: Prvé SP so sklabou Texarkana
novej LP platne, 1948 Baby, 1949
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1. 1. 5. Dvojkanalové stereo

Ked’ze ¢lovek vnima zvuk priestorovo dvoma usami, su uz koncom 19. storocia v snahe o do-
siahnutie realistickej, zivej reprodukcie zvuku, podnikané prvé pokusy o dvojkanédlovy prenos

zvuku Zivého predstavenia.

Zaciatkom 20. storocia bol nasledne vyvinuty fonograf, ktory pomocou dvoch snimacich tru-
biek a rycich ihiel zaznamenéval stereofonny zvuk do dvoch oddelenych drazok na fonografic-

kom val&eku. Ziadna z tychto prvych stereofénnych nahravok sa viak nedochovala.

V obdobi pred druhou svetovou vojnou sa objavuju rézne pokusy zaznamenat’ dvojkanalové
stereo na gramofonovu dosku. Viacmenej vyuzivaji myslienky dvoch oddelenych draziek, kde
do jednej z nich je zaznamenany l'avy a do druhej pravy kanal. Bud’ boli dvojice draziek vedené
tesne vedla seba v jednej Spirale, alebo bola kazda z nich nahrana v jednej polovici zdznamove;j
oblasti dosky. Tieto dosky potom boli snimané na $pecialnom gramoféne vybavenom dvoma
zvukovkami & prenoskami. Ziadny z tychto principov oddelenych drazok sa pre svoju neprak-

tickost” a technické nedostatky komercne nepresadil.

Prielom potom priniesol objav zaznamu oboch kanélov do jednej drazky. Prvy prakticky ex-
periment s jednodrazkovym stereofonnym zaznamom bol realizovany 1. juna 1934 A. C. Kel-
lerom a I. C. Rufusom v laboratériach americkej spolo¢nosti Bell Telephone Laboratories
v New Yorku. Princip spoéival v tom, Ze modulacia jedného kanalu bola ryta do drazky hib-
kovo, ziatial' ¢co modulacia druhého kanalu bola ryta stranovo. Systém bol patentovany v roku

1939.

Avsak az od roku 1957 bol americkou spolo¢nostou Western Electric pripraveny prakticky
pouzitelny systém pre dvojkanalové stereo zvany Westrex 45/45. Bol spétne zlucitelny s doter-
ajSimi monofénnymi doskami LP a SP, pretoZe vyuZziva drazku rovnakych rozmerov. Niektoré
nedostatky systému firmy Bell odstranuje tym, ze kanaly st modulované v uhle 45 stupiiov

vzhl'adom k zvislej osi drazky, kazdy v jednej stene drazky.
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Obr. 16: Schéma systému Westrex/Westrex, 1957

Tym je prakticky docielen4 zhoda oboch kandlov a naviac tak umoziiuje monofénne platne preh-
ravat’ so zvukom v oboch kanaloch. Platne nahraté tymto systémom a stereofonne gramofony
boli uvedené na americky trh v roku 1958. Systém Westrex 45/45 je pre stereofonny zdznam

vyuzivany dodnes.

1. 2. Rozdelenie gramofénovych platni

1. 2. 1. Standardné platne

Tento historicky a prekonany typ platni bol vyrabany zo Selaku. Mali SirSiu drazku nez dnesné
platne, pre prehravanie sa pouzival hrot s vicSim polomerom zaoblenia. Tieto platne mali
priemer najcastejSie 25cm a rychlost’ otaania 78 ot/min. Jedna strana Standardnej dosky pona-
la zhruba 3 minlty zdznamu, ¢o vystacilo na jednu piesen, vdc¢sia, 30 cm varianta platne, aj
5 minut. Tento typ platni sa v Ceskoslovensku pouZival az do roku 1963, ked’ bol nahradeny
vinylovymi SP singlami. Predaj Standardnych dosiek vSak dobiehal az do roku 1968, mnohé
tituly tej doby boli firmou Supraphon vydavané ako na modernych SP, tak na Standardnych

Selakovych doskach.
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Obr. 17: Selakova vinylovd platiia od Mercury Records Obr. 18: Selakovd vinylovd platria od firmy
Supraphon

Pre ich prehravanie existuji dva druhy gramofénov. StarSie su ¢isto mechanické, s plecho-
vou rarou a natacanim kl'u¢kou. Novsie su elektrické, a zvuk z nich je snimatel'ny v podobe
elektrického signalu nielen do starych elektronkovych radii, ale do akéhokol'vek druhu spo-
trebnej elektroniky vybavenej gramofonovym predzosilovacom signalu, po pripajani novsieho
typu konektoru. Moderné typy gramofénovych prenosiek u sti¢asnych gramofénov pracuju na
magnetodynamickom principe. Teraz st vyrabané aj Specidlne magnetodynamické prenosky
urcené iba pre reprodukciu starych Standardnych Selakovych dosiek. Aj ked’ su tieto dosky uz
povazované za prekonané a zastaralé, maji nezriedka vysoku dokumenta¢nu a kultarnu hodno-
tu. Su totiz dokumentom svojej doby a s v prevaznej vicsine jedinym zvukovym zdznamom

spevakov a hudobnikov tych ¢ias. Preto si zasluzia nalezitu starostlivost’.

1. 2. 2. Dosky s uzkou drazkou

Boli vyvinuté po druhej svetovej vojne. Platne tohoto typu st vyrabané dodnes. Lisuju sa z pla-
stickej hmoty PV C (polyvinylchlorid, skratene vinyl) ale vynimocne tiez z inych umelych hmot
v podobe pohladnic, vzorkovanych ¢i priehladnych dosiek. Vd’aka pouzitiu PVC ktoré ma
jemnej$iu Struktiru ako Selak, bolo mozné zuzit’ drazku, znizit jej amplitidu a tym aj drazkovy

rozostup. Znizila sa tiez frekencia otd¢ok. To umoznilo podstatné predlzenie doby zaznamu.
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Vinylova hmota vyrabana v Ceskoslovensku bola gramofénovymi odbornikmi povazovana za

vel'mi kvalitny materidl a vyvéazala sa do zahrani¢ia vo velkom mnoZstve.

Waves of g
left channel —

e

Obr. 19: Mikroskopicky zdber drdzky vinylovej platne

Typy platni s uzkou drazkou:

SP (single play) — single — menSi typ vinylovych dosiek obvykle s rychlostou 45 ot/min, vyni-
mocne s rychlost'ou 33 ot/min. Obvykle jedna strana platne obsahovala jednu hudobnt skladbu,

resp. piesen. Priemer platne je 17 cm.

EP (extended play) — mensi typ vinylovych platni obvykle s rychlstou 45 ot/min. V podstate
totozny s SP, ale na kazdej strane su dve (niekedy aj tri) pesni¢ky. Vydavané boli omnoho mene;j
a mavali Specidlne obaly. VeI'mi zriedka boli tieto platne vydavané aj s rychlost'ou 33 ot/min so

zmensenym stredom, na jednu stranu sa tak dali zaznamenat’ az 4 kratsie skladby, resp. piesne.

LP (long play) — dlhohrajtca platiia s priemerom 30 cm a rychlost'ou 33 1/3 ot/min. Obycajne
LP obsahovalo zhruba do 50 mint stereofonne zaznamenanej hudby alebo az do 80 mintt
hovoreného slova (tzv. supralong — LP platiia s menSim rozostupom zdznamovych draziek).
Pre tplnost’ je treba dodat’, Ze hlavne v 50. a 60. rokoch 20. storocia boli ob¢as vydavané aj

LP platne s polovi¢nou rychlost'ou prehravania zaznamu 16 2/3 ot/min. Tato zniZena rychlost’
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sa pouzivala hlavne pre zdznam hovoreného slova, alebo aj tam, kde neboli kladené prilisné
naroky na technickt kvalitu zdznamu (inStruktazne platne, vyukové platne, zvukova doku-
mentacia spoloCenskych udalosti apod. — platne sa v tej dobe vyuzivali v praxi omnoho viac
nez v 70. a 80. rokoch 20. storocia, ked’ €ast’ ich funkcii prevzali magnetofony). Platiia 16 2/3
ot/min o priemere 30 cm dosahovala aj viac nez 78 minut zdznamu na jednej strane. Niektoré
vydavatel'stva (VOX, Prestige, JVC) uCinily na prelome 50. a 60. rokov niekol’ko pokusov

o vydavanie hudobnych titulov s rychlostou 16 2/3 ot/min, ale ¢oskoro od tejto praxe ustupily.

12" single @ 45 rpm 10" single @ 78 rpm 7" single @ 45 rpm

Obr. 20: Rozne typy 12, 10 a 7 palcovych singlov

U beznych LP platni s 33 1/3 ot/min bol pocet skladieb (resp. zvukovych zaznamov) 'ubovolny,
odmedzeny bol iba dizkou zdznamu na jednej strane platne — ten &inil zhruba max. 25 minut.
U bezZnej popularnej hudby sa obvykle pocet skladieb na jednej LP platni pohyboval v rozpati
8 az 16 skladieb. U vaznej, jazzovej hudby ale aj hudby inych zanrov bol pocet skladieb rozny.
Rozsiahlejsie hudobné diela byvali vydavané viacdiskovych kompletoch (napr. opery, oratoria,
symfonické cykly, siborné diela komornej hudby a pod.) Vécsie pocty LP boli v tychto pripa-
doch uloZené v tvrdSich a hrubsich kartonovych obaloch vzdy spolo¢ne, ¢asto boli tieto kom-
plety s niekol'kymi platiiami doplnené o doprovodnu dokumentéciu vo forme textovej brozury
prilozenej k platniam. Do beznych papierovych obalov sa samozrejme vkladali samostatné LP

platne, d’alej tiez aj 2 kusy tematicky spojenych LP.
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2. HUDOBNY ALBUM

2. 1. Koncept albumu

Album je kolekcia zvukovych nahravok vydavana ako subor na CD, vinyle, audiokazete, alebo

inom médiu.

Album moéze byt nahraty v nahravacom §tidiu, v koncertnej sale, doma, v exteriéri, alebo na
niekol’kych miestach. Cas potrebny pre kompletné nahratie albumu sa 1i3i, od niekol’kych hodin
az po niekol’ko rokov. Tento proces zvycCajne vyzaduje niekol’ko zaberov odlisnych casti skla-
dieb, ktoré su nahraté oddelene, a nasledne zmixované dokopy. Nahravky, ktoré su realizované
na jeden zaber bez strihu. sa nazyvaju ,live”, aj ked’ st nahraté v $tadiu. Studia st postavené,
aby spravne absorbovali zvuk, eliminovali ozvenu, a tiez na asistenciu pri findlnej mixazi ro-
znych zaberov; ostatné lokacie, ako koncertné saly a niektoré ,,zivé miestnosti®, produkujua

ozvenu, ktory vytvara ,,zivy* zvuk.

Nahravky, vratane tych Zivych, moézu obsahovat strih, zvukové efekty, upravy hlasov atd’.
S modernymi nahravacimi technolégiami mézu byt hudobnici nahrati v oddelenych priesto-
roch alebo odlisnych ¢asoch, zatial’ o pocuvaju ostatné party cez slichadla. Kazdy part je tak

nahraty ako samostatna stopa.

Obr. 21: Nahrdvacie $tiidio



UTB ve Zliné, Fakulta multimediilnich komunikaci 27

Historicky bol termin ,,album“ oznaenim pre kolekciu roéznych poloziek uchovanych
v kniznom formate. V hudobnom kontexte boli kolekcie platni so 78 ot/min zviazané do
kniznych albumov. Ked’ sa objavili dlhohrajuce platne, kolekcia skladieb na jednej platni sa
nazyvala albumom; slovo bolo aplikované aj na ostatné zdznamové média, ako CD, Mini Disc,

audio kazety, a neskor aj digitalne albumy.

Album (z latin€iny albus, biely) v antickom Rime bola biela tabula, na ktor boli ¢iernou
farbou pisané dekréty, edikty a iné poznamky, ktoré boli ur¢ené pre verejnost’. Toto bol pred-
chodca albumu, ako ho pozname zo stredovekych a modernych déb, ked oznacoval knihu
s prazdnymi strankami, ktord uchovavala verSe, poznamky, kresby ¢i fotografie. Nasledne sa

tymto terminom zacala oznacovat’ kolekcia audio nahravok vydavana ako samostatny produkt.

Zaciatkom 19. storocia bol termin ,,album* prilezitostne pouzity v ndzvoch niektorych vydani-
ach klasickej hudby, ako Schumannov Album for the Young Opus, kolekcia 43 kratkych skla-
dieb.

SCHUMANN

ALBUM FOR THE YOUNG oruses

FOR THE PIANG

Obr. 22: Album for the Young Opus,
Robert Schumann

Ked’ sa zacali pouzivat’ platne so 78 ot/min, popularne 10 palcové disky mohli prehrat’ iba
3 minuty zaznamu zvuku na jednej strane, takze skoro vSetky popularne nahréavky boli limito-

vané ¢asom dlzkou zhruba troch minut. Klasicka hudba a hovorené slovo boli vacsinou vy-
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davané na dlhsich, 12 palcovych platniach so 78 ot/min, s dizkou okolo 4 a7 5 minit na jednu
stranu. Napriklad, v roku 1924 George Gershwin nahral drasticky skratent verziu 17 mintitove;j

Rapsodie v Modrom s Paulom Whitemanom a His Orchestra. Bola vydana na dvoch stranach
na Victor 55225 s dizkou 8 min a 59 sekiind.

__For best results use
Victrola Tungs-tone Needles .

Rhapsody in Blue-Part 1

(George Gershwin)

8
=
o
@
\ ?; gArranged by_FerdIe Grofé)
“i? Paul Whiteman and His Concert Orchestra
> (The Composer at the piano)

55225-A

O
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SLATENT, owneD BLLS

Obr. 23: Rapsédia v Modrom, George Gerswhin, 1924
2. 1. 1. Dlzka

Zatial’ &o album moZe obsahovat I'ubovolné mnozstvo skladieb, v Spojenych Statoch The
Recording Academy stanovila pravidla pre Grammy Awards, ze album musi obsahovat’ min-
imalne 15 minut hracieho Casu, s minimélne 5 rozlicnymi skladbami, alebo s minimalnym
hracim ¢asom 30 min0t bez obmedzenia poctu skladieb. Vo Velkej Britanii sa v kritériach pre
UK Album Chart za album oznacuje nahravka, ktord ma viac nez 4 skladby alebo minutaz dI-
hsiu ako 25 minuat. Niekedy sa kratSie albumy oznacuju ako mini-albumy, alebo EP. Albumy

ako Tubular Bells, Amarok, Hergest Ridge od Mikea Oldfielda a Close to the Edge od Yes maju
menej ako 4 skladby.
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Obr. 24: Tubular Bells, Mike Oldfield, Obr. 25: Hergest Ridge, Mike Oldfield,
1973 1974

Ak je album prili§ dlhy na to, aby sa voSiel na jednu vinylovu platiiu alebo CD, mézZe byt vy-
dany ako dvojalbum, kde st dve vinylové platne alebo CD zabalené spolo¢ne v jednom balent,
alebo trojalbum s troma platitami ¢i CD. Umelci, ktori maju rozsiahle portfolio nahravok, mozu
opitovne vydat’ niekol’ko CD v jednom vydani s origindlnym designom, ktoré ¢asto obsahuju
jeden ¢i viac albumov, alebo kompilaciu predtym nevydanych nahravok. Tie pozname pod men-
om box sety. Niektori hudobnici tiez vydali viac nez 3 CD alebo LP platne novych nahravok

naraz vo forme balenej sady, a v tomto pripade sa dielo stale povaZuje za album.

Obr. 26: Kompildcia albumov skupiny Queen v Box Sete

2. 1. 2. Skladby

Material (hudba alebo zvuky) je uloZeny na albume vo forme zvukovych stop, alebo aj skladieb.

Hudobna skladba je samostatna piesen alebo inStrumentalna nahravka. V ¢ase, ked’ vinylové
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platne boli primarnym médiom pre audio nahravky, skladba mohla byt identifikovana vizualne
z ryh, a mnoh¢é obaly albumov alebo ich plaste zahfnali pocet skladieb na kazdej strane. Na
CD je cislo skladby indexované, takze prehrava¢ moze preskocit’ na zaciatok kazdej piesne.
Na digitalnych hudobnych platformach ako je iTunes je termin pieseni Casto pouzity pre kazda

skladbu, bez ohl'adu na Zaner a to, ¢i obsahuje aj vokalnu cast’.

2. 1. 3. Bonusové skladby

Hudobné nahravky, ktoré su na albume pridané ako extra material, sa nazyvaju bonusové.
Moze to byt z dovodu marketingovej propagécie, alebo z inych dévodov. Nie je zriedkavé
prilozit’ single alebo bonusové materialy na nové vydania starych albumov, kde tieto materialy
povodne neboli pouzité. Hudobné online platformy dovoluju zakaznikom vytvorit’ si vlastné
albumy podl'a svojho vyberu; bonusové skladby moézu byt obsiahnuté, ak si zdkaznik radsej
kapi cely album, nez iba jednu alebo dve umelcove piesne. Pieseni nie je nevyhnutne zdarma,
ani nie je dostupna ako samostatné stiahnutie. Oproti skrytym skladbam, bonusové skladby su
sucast’ou zoznamu a zvycajne ich od ostatnych albumovych nahravok neoddel'uje pasaz ticha.
Bonusové albumy pre vydania eurdpskych alebo americkych umelcov na CD alebo vinyloch
st bezné v Japonsku, ked’Ze dovoz medzinarodnych kopii albumu moéze byt lacnejsi ako kupa
tuzemského vydania. Japonské verzie teda Casto obsahuji bonusové skladby na motivovanie

ku ktpe doméceho vydania.

2.2. Typy albumov

2. 2. 1. Stadiovy album

Vicsina albumov su §tadiové albumy, ¢o znamena, Ze st nahraté v nahravacom $tadiu s vybav-
enim, ktoré umoznuje mat’ nad vyslednym zvukom nahravky maximalne mnozstvo kontroly. Je
mozné minimalizovat’ externé zvuky a ozveny a sucastou vybavy su vysoko citlivé mikrofony

a zariadenie na findlnu mixdz zvuku. V niektorych stadiach kazdy ¢len kapely nahrava svoje
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party samostatne (Castokrat v odliSnom case). V stucasnosti, s rozvojom internetovych tech-

nologii, je umoznené hudobnikom nahrat’ svoje party piesni v inom S§tudiu, v inej Casti sveta.

Obr. 27: Skupina Rolling Stones v nahrdvacom $tidiu

2.2.2. Zivy album

Moze byt nahraty v nahrdvacom Studiu, v koncertnej sale, doma, v exteriéri, pripadne na vi-
acerych réznych miestach. Koncertné alebo pddiové vystapenia st nahravané s pouzitim
dial’kovych nahravacich technik. Zivé albumy mozu byt nahravané na jednom koncerte, alebo
kombinovat’ nahravky z r6znych vystipeni. M6zu obsahovat’ potlesk alebo iné zvuky z pub-
lika, komentare od umelcov medzi piesiami, improvizované vsuvky atd. Mo6zu byt pouzité
viacstopové nahravky priamo zo zvukového systému na pddiu a moézu vyuzit’ dodatocné upravy

a efekty pocas postprodukcie na zvysenie kvality nahravky.

Obr. 28: Pink Floyd pri nahrdvani Zivého albumu Live in Pompeii
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2. 2. 3. Sélovy album

Soélovy album, v popularnej hudbe, je nahravkou sucasného alebo byvalého ¢lena hudobnej sk-
upiny, ktory je vydany pod umelcovym menom, hoci niektori clenovia kapely mézu na nahravke
spolupracovat’. Koncept s6lového albumu sa zacal objavovat’ v 40. rokoch 20. storocia. Interpret
mdze mat’ rozne motivacie k nahratiu takéhoto albumu. Sélovy umelec, ktory pracuje s d’alSimi
spolupracovnikmi, ma zvycajne kreativnu stranku nahravky pod kontrolou, mé rozhodujlice
slovo vramci findlneho zvuku skladieb, takisto ma najvacsi podiel na ziskoch z predaja. Inter-
pret moze produkovat’ skladby, ktoré su vyrazne odlisné od zvuku svojej domovskej kapely,
alebo skladby neboli schvéalené ako sucast’ oficidlnych nahravok skupiny. Graham Nash zo
skupiny The Hollies popisal skisenost’ z produkcie sélového albumu ako zaujimavy proces
tvorby materialu, ktory z réznych dévodov nemdze byt spraveny viacerymi l'udmi. Soélovy

album tiez m6ze znamenat’ odchod ¢lena z povodnej kapely.

2. 2. 4. Cover album

Cover album je zbierka skladieb, ktoré su prerabkami piesni alebo inStrumentalnych kom-
pozicii. Jeho koncept moze zahfiat’ roznych interpretov, ktori coveruju piesne jedného umelca,
zéanru, alebo obdobia. Pripadne jedného umelca, ktory coveruje piesne réznych umelcov alebo

jedného umelca, zanru, alebo obdobia.

2. 3. Obal albumu

Cover je prednd strana balenia komer¢ne vydanej zvukovej nahravky, alebo albumu. Termin
modze odkazovat’ bud’ na vytla¢eny papierovy obal zvycajne pouzivany na balenie kolekcii 10
(25 cm) alebo 12 (30 cm) palcovych platni s frekvenciou 78 ot/min, singlov a kolekcii 12 pal-
covych LP, kolekcie platni s 45 ot/min (bud’ v niekol’kych spojenych plastoch alebo v krabici),
alebo prednd strana obalu CD, a v sti€asnosti Coraz ¢astejSie hlavny obrazok, ktory sprevadza

digitdlnu nahravku albumu, alebo jeho individudlne skladby.
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2. 3. 1. Rand historia

Okolo roku 1910, platne s frekvenciou 78 ot/min nahradili gramofén ako médium na zaz-
namenanie zvuku. 78 ot/min platne boli vyddvané v oboch 10 aj 12 palcovych priemeroch
a boli zvycCajne predavané oddelene, v hnedych papieroch alebo kartonovych obaloch, ktoré
boli obcas Cisté a obcas potlacené menom producenta alebo obchodnika. Boli vzdy vyrobené
z kyslého papiera, ktory zabranoval konzervéacii. Plaste mali kruhovy vysek, ktory umozioval
precitat’ nazov vydavatel'stva. Platne mohli byt poloZzené na polici horizontalne alebo stat’ vz-

priamene na svojej hrane, ale kvoli svojej krehkosti sa mnoho z nich v sklade 1amalo.

Nemecka nahravacia spolo¢nost Odeon bola priekopnikom, ked’ v roku 1909 vydala Ca-
jkovského Luskacika ako album na 4 obojstrannych diskoch so $pecidlne nadesignovanym oba-
lom (hoci nie je $pecifikované, o Specidlne nadesignovany obal obsahoval.) Prax vydavania

albumov sa vsak eSte dlhé roky vo vydavatel'stvach neuchytila.

Zaciatkom 20. rokov, zviazané kolekcie prazdnych plastov s papierovym alebo koZzenym oba-
lom boli predavané ako ,,albumy platni” (podobné fotografickym albumom), ktoré zdkaznici
mohli pouzit’ na skladovanie svojich nahravok. Tieto prazdne albumy boli preddvané v oboch
velkostiach, 10 aj 12 palcov. Obaly tychto viazanych knih boli SirSie a vysSie neZ platne vo
vnutri, a dovol'ovali, aby bol album umiestneny na poli¢ke vzpriamene, ako kniha, a chranil tak

krehké platne.

Zaciatkom 30. rokov gramofonové spolo¢nosti zacali vydavat’ kolekcie platni jedného umelca
alebo jedného Zanru so 78 ot/min hlavne v zoskupenych kolekciach. Tieto albumy niekol'kych
platni mohli obsahovat’ zbierku popularnych piesni, ktoré spolu Zanrovo suviseli, alebo

predizené verzie klasickej hudby, vratane kompletnych symfonii.

V roku 1938 najala Columbia Records Alexa Steinweissa ako svojho prvého art directora.

Pripisuje sa mu vynalez konceptu obalu albumov, ktory nahradil dovtedy pouzivané prazdne
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obaly. Po jeho tvodnych snahidch v Columbii ho ostatné nahravacie spolo¢nosti nasledovali.
Koncom 40. rokov albumy vSetkych vel'kych vydavatel'stiev obsahovali farebné obaly pre 10 aj
12 palcové velkosti. Niektoré obsahovali reprodukcie klasického umenia a niektoré pouzivali

originalny design.

Obr. 29: Alex Steinweiss

Ked’ sa v roku 1948 objavili 10 a 12 palcové LP disky, spolu s kolekciami platni s 45 ot/min,

nazov album bol pouzity pre novy format kolekcii a tvorba originalnych obalov pokracovala.

2. 3. 2. Formaty

Od zaciatku 50. az do 80. rokov boli 12 palcové LP platne a platne s 45 ot/min hlavnymi
formatmi pre distribuciu populdrnej hudby. LP formaty zostali vyuzivané pre prilezitostné nové
vydania, hoci iné formaty ich z velkej Casti nahradili. Rozmer tradi¢nej krabice obalu LP je 31,

43 cm.

Od polovice 90. rokov sa CD (kompaktné disky) stali najbeznejSou formou nosicov distribuo-
vanych vo fyzickej podobe. Obaly sa lisili, vratane plastového obalu (zndameho pod menom

Jewel Case) ktory bol od roku 1982 najpouzivanejSou formou balenia CD, a kartonovo plas-
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tovej kombindcie, ktorti pozname ako Digipak (ktory bol popularnou alternativnou formou
balenia CD, ale zostal v tieni spominané¢ho jewel case kvoli vysokym vyrobnym nakladom

a kratSej zivotnosti). Obal albumu mal v tychto baleniach standardne velkost priblizne 12,1 cm.

s
CHiff Perry & Larel Bliss
wiw jonesbliss.net

Obr. 30: Ukdzka balenia Digipak

2. 3. 3. Packaging

Cover je komponentom celkového balenia albumu. Najmd v pripade vinylovych platni
s kartonovym plastom, tieto obaly su odolné voci zodieraniu a roztrhnutiu, hoci rézne stupne
poskodenia sa mozu objavit’ na obaloch, ktoré si umiestnené v plastovych puzdrach. R6zne
druhy ochrany mézu byt aplikované na zlepsenie ich vzhladu a trvanlivosti, ako napriklad
priesvitny plastovy obal. Mnoho produktov je k dispozicii na skladovanie vinylovych platni,

Casto priesvitné plastové plaste.

Povrch vinylovej platne je ¢asto I'ahko posSkoditelny, takZe okrem vonkajSieho papierového
obalu je zvyc¢ajne pritomny aj vnitorny ochranny obal proti prachu a neSetrnej manipulacii.
Tie su tvarované tak, aby sa I'ahko dali vybrat’ z vonkajSieho obalu. Vnutorny plast’ je bud’
z tenkého bieleho papiera, moze byt Cisty alebo potlaceny informéciami o detailoch albumu,
pripadne papierovy plast, ktory doplituje tenké plastové vrecko. Tie maju Casto kruhovy vysek,
aby sa dala precitat’ etiketa na platni a nemuselo sa s flou priamo manipulovat’, hoci ked’ su

informacie ¢i texty vytlacené na vnutornom plasti, diera tam byt nemusi.
y p > M
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Obr. 31: Vnutorny nepotlaceny pldast na vinylovii Obr. 32: Vnutorny potlaleny plast na vinylovii
platriu platriu

Vydavatel'stvo Decca Records pouzivalo systém farebnych kodov na plastoch, kde modra far-
ba oznacovala stereofonnu nahravku a ¢ervena oznacovalo monofénnu nahravku (mono preh-
ravace v tych Casoch neboli vzdy kompatibilné so stereo nahravkami). Tento systém sa zacal

pouzivat’ v 60. rokoch kvoli znizeniu nakladov.

Baliace formaty pre kompaktné disky rozsirili moznosti prezentacie, hoci vel’kost’ CD znamena-

la, Ze obaly uz viac neboli také vel'keé.

Popri praktickej identifikacii konkrétnych platni, obaly albumov sluzili ucelu reklamy propagé-
cie hudobného obsahu na LP pomocou pouzitia grafického designu, fotografie, pripadne ilus-
tracie. Obal albumu zvyc€ajne obsahuje meno interpreta, niekedy vo forme loga, a ndzov albu-
mu. Obcas, hoci CastejSie sa to vyskytovalo na historickych vinylovych platniach, méze obal
obsahovat’ referen¢né ¢islo, nazov vydavatel'stva a pravdepodobne zoznam skladieb. Dalsie
informécie st rozne zahrnuté na obale, a zvyc€ajne st umiestnené na zadnej Casti alebo vnutri
balenia, ako zoznam skladieb s podrobnejSimi informéciami o tom, kto sa podiel’al na vyrobe
platne, ¢lenov kapely, hosti, zvukovych inZinierov a producentov. Na chrbtovej ¢asti obalu st
zvyc€ajne meno interpreta, nazov, a referencné Cislo vicsinou zopakované, takze albumy mézu

byt identifikované, aj ked’ st uskladnené na polici.
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The Smashing Pumpkins: Adore
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Obr. 33: Zadnd strana albumu Rather Ripped Obr. 34: Zadnd strana albumu Adore kape-
kapely Sonic Youth, 2006 ly Smashing Pumpkins, 1998

2. 3. 4. Obaly albumov v digitalnej ére

S rastiicou popularitou digitdlneho stahovania hudby a zniZovania nékladov na jeho produk-
ciu sa postupne vyvija aj cover albumu. Zatial’ co sa hudobny priemysel snaZi prispésobovat’
technologickym a kultirnym zmenam, aku tlohu bude packaging (a tak aj obal albumov) hrat’
spotrebitel'skych predajoch hudby v blizkej budlcnosti, je neisté. Jeho rola sa postupne meni,
ked’ sa objavuju digitalne formy packagingu, ktoré do istej miery preberaji poziciu fyzickych

obalov.

V auguse 2008 Peter Saville uviedol, ze covery albumov su mftve. Niektori umelci vyuzivaja
internetové technoldgie na generovanie viacerych obalov. Skupina Nine Inch Nails povodne

vydala svoj album The Slip na volI'né stihanutie na stranke kapely, kde boli priloZené odli$né,

ale tematicky prepojené obrazky ku kazdej skladbe.

Obr. 35: Vizudly z albumu The Slip skupiny Nine Inch Nails, 2008
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3. HUDOBNE VYDAVATELSTVA

Hudobné vydavatel'stvo (record label, record company) je znackou, ktora sa spaja s marketin-
gom hudobnych nahravok a hudobnych videi. Niekedy je vydavatel'stvo aj spolo¢nost’ou, ktora
spravuje takéto znacky a ochranné zndmky, koordinuje produkciu, vyrobu, distribuciu, market-
ing, reklamu a presadzovanie autorskych prav nahravok a videi. Takisto sa stard o vyhl'adavanie

a kariérny rozvoj novych umelcov.

3. 1. Fungovanie hudobnych vydavatelstiev

V dnesnej dobe je viacero nahravacich spolo¢nosti velkymi korporaciami, ktoré vlastnia ro-
zli¢né hudobné vydavatel'stva. Vramci Spojenych Statov maju tieto spolocnosti sidla va¢sinou
v New Yorku, Los Angeles, alebo Nashville. Tieto korporacie sa najcastejsie skladaji z ma-
terskej firmy, ktora vlastni viac nez jedno hudobné vydavatel'stvo. Napriklad Warner Brothers
Records vlastnia Reprise Records. BMG vlastni Arista Records, RCA a J Records. Castokrat su

dcérske vydavatel'stvd malymi firmami operujucimi pod zastitou velkych spoloc¢nosti.

RECORDS

Obr. 36: Logo Warner Obr. 37: Logo Reprise Records
Brothers Records

Na popisanie hierarchie nahravacej spolo¢nosti je najlepsie zacat’ zhora. CEO (chief executive
officer — generalny riaditel’) ma na starosti podnikanie celej firmy. Kazdé¢ vydavatel'stvo ma na-
vySe svojho vlastného prezidenta. Pod prezidentom vydavatel'stva sa nachadza vice prezident,

ktory ma na starosti rozlicné oddelenia.
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3. 1. 1. A&R (Artists & Repertoire)

Je Casto povazované za najpritazlivejSie oddelenie hudobného vydavatel'stva. A&R ma v kom-
petencii objavovanie novych talentov a zamestnanci pracuji priamo s umelcami, ktorych ,,pod-
pisyju”. (Ked’ vydavatel'stvo umelca ,,podpise”, znamena to, Ze umelec ma s vydavatel'stvom
exkluzivny kontrakt). Pracuju na v§etkom od asistencie na vybere piesni, cez vyber producenta
az po vyber $tudia, kde bude album nahraty. Cudia z tohoto $tidia taktiez pracuju ako spojovnik

komunikacie umelca a vSetkych ostatnych oddeleni vydavatel'stva.

3. 1. 2. Umelecké oddelenie

(Art Department) Toto oddelenie ma na starosti vSetky designové prace, ktoré su sti¢astou pro-
dukcie albumu. To zahiiia design obalu albumu, reklamné materidy pre print aj web, vystupy

pre hudobné obchody.

3. 1. 3. Umelecky vyvoj

(Artist Development) Toto oddelenie je zodpovedné za planovanie kariéry umelca, s ktorym
vydavatel'stvo podpisalo zmluvu. Stara sa o promo a publicitu umelca pocas ich kariéry. Podl'a
Music Biz Academy, mnozstvo vydavatelstiev uz tieto oddelenia viac nema. Ked’ze svojich
umelcov zacali v poslednych rokoch vnimat’ skor ako produkty, niektoré oddelenia umeleckého
vyvoja boli premenované na oddelenia ,,produktového vyvoja®“. Podl'a mnohych je to preto, ze
v sucasnom hudobnom priemysle je doraz kladeny na promo umelcov hlavne na zaciatku ich

kariéry, nie na dlhodobé¢ plany.

3. 1. 4. Obchodné zalezitosti

(Business Affairs) Toto oddelenie sa zaobera vecami suvisiacimi s obchodom. Ma na starosti

uctovnictvo, mzdy a spravu financii.
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3. 1. 5. Kontaktna kancelaria

(Label Liaison) Vac¢sinou to byva jedna osoba, pripadne mala skupina osob, ktora je kontaktom
medzi distribu¢nou firmou nahravacej spolo¢nosti (bud’ tplne oddelend divizia vramci celej
korporacie, alebo externa firma zodpovedna za dodanie nahravok do obchodov) a nahravacou
spolo¢nostou. Toto oddelenie tiez pomaha rozhodnut, kedy vydat’ album (v akom ¢ase album
pojde do verejného predaja) a uistit’ sa, Ze nie je v konflikte so ziadnym z ostatnych vyda-

vatel’stiev, ktoré spolo¢nost’ vlastni.

3. 1. 6. Pravne oddelenie

(Legal Department) Toto oddelenie je zodpovedné za vSetky zmluvy, ktoré st medzi spolocnost’ou
a umelcom podpisané, takisto za zmluvy medzi vydavatel'stvom a ostatnymi firmami. Hoci-
jaky pravny problém, ktory vznikne (napriklad spor medzi umelcom a spolo¢nost’ou), sa riesi

v tomto oddeleni.

3. 1. 7. Marketingové oddelenie

Toto oddelenie tvori celkovy marketingovy plan pre kazdy album, ktory nahravacia spolo¢nost’
vyda. Pomaha koordinovat’ plany reklamného oddelenia, propagaéného oddelenia a oddelenia

predaja.

3. 1. 8. Nové Média

Toto oddelenie ma na starosti rieSenie novych aspektov hudobného priemyslu, vratane pro-
dukcie a propagacie hudobnych videi pre umelcov. Toto oddelenie je tiez Casto zodpovedné za
pomoc umelcom tvorit’ ich online prezenciu na internete. Zaoberd sa novymi technoldogiami

a kanalmi, cez ktoré umelci mozu Sirit” hudbu a videa na internete.
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3. 1. 9. Reklamné oddelenie

(Promotion Department) Hlavnou tilohou tohoto oddelenia je sa uistit, ze umelec bude hrany
v radiu, televizii a na réznych internetovych kanaloch. Musi tiez zabezpecit', Ze ostatné odd-
elenia sa staraju o to, aby bol umelec efektivne promovany v médiach, ¢asto v spolupraci

s oddelenim Novych Médii.

3.1.10. Propagacné oddelenie

(Publicity Department) St zodpovedni za propagéciu novych, ale aj zabehnutych umelcov.
Zabezpecuju, aby o nich boli pisané Clanky v novindch a ¢asopisoch, riesia tiez televizne
a radiové pokrytie umelca. Mnoho umelcov mé svojich vlastnych nezavislych publicistov,

ktori spolupracuju s tymto oddelenim.

3.1.11. Oddelenie predaja

Toto oddelenie dohliada na obchodné aspekty hudobného priemyslu. Pracuje s predajiiami plat-
ni a ostatnymi hudobnymi obchodmi, aby sa dostali nové albumy do obchodnych regalov. Odd-

elenie predaja Casto koordinuje svoje aktivity s propaga¢nym a reklamnym oddelenim.

Kazda spolo¢nost’ mdze mat’ trochu odliSnu organizaciu svoji oddeleni. Ked’ze velké firmy

skupuju mensie vydavatel'stva, Struktiura vydatel'stiev sa moze menit’.
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4. HUDBA A DESIGN

V tejto Casti sa budem venovat’ praci zasadnych mien z historie grafického designu, ktorych

tvorba uzko suvisela s hudobnym priemyslom.

4.1. Alex Steinweiss

Bol grafickym designérom, ktory je pokladany za vynalezcu obalu hudobnych albumov.
Po Studiu na Parsons School of Design Steinweiss tri roky pracoval pre rakuskeho designéra
plagatov Josepha Bindera, ktorého ploché farby a zjednodusené I'udské figliry boli v tom case

popularne a ovplyvnili jeho vlastni tvorbu.

V 30. rokoch boli hudobné nahravky predavané v jednoduchych obaloch, alebo reklamnych
taskach samotnych obchodov s platiiami, kolekcie diskov boli tieZ zvycajne vydavané v Cistych
albumoch. AvSak farebné designy boli pouzité na Specidlnych albumoch od prvej svetovej vo-
jny. Tie boli oddelene vytlacené a vlozené na obal a prilezitostne aj dovnutra albumu. V roku
1938 sa Steinweiss stal prvym artdirectorom Columbia Records, kde predstavil rozsirenejSiu
aplikaciu albumovych obalov. Podl'a neho boli vel'mi fadne a jednotvérne, a presvedcil nadri-

adenych, aby ho nechali niekol’ko z nich nadesignovat’.

Pocas druhej svetovej vojny sa stal Steinweiss v Columbia Records reklamnym manazérom.
Opustil svoju pracu v Namornom tréningovom a vyvojovom centre v New Yorku, kde sa venoval
tvorbe vyukovych materidlov a bezpe¢nostnych plagatov. Po vojne zacal Steinweiss pracovat’
na vol'nej nohe pre Columbiu. Poc¢as jedného obedového stretnutia mu prezident spolo¢nosti,
Ted Wallerstein, predstavil, ¢o mali na plane ozndmit’: koncept dlhohrajticej platne. Ale bol tu
problém. Tazky, zloZeny kraftovy papier, ktory zvykol chranit’ platne so 78 ot/min, nechaval
malé ryhy na vinylovych drazkach. Steinweiss bol poziadany vyvinut’ obal pre novy format,
a s pomocou svojho §vagra naSiel vyrobcu, ktory bol ochotny investovat’ do zariadenia 250 000
dolérov. Steinweiss mal originalny patent na to, o sa stalo Standardom v obalovom priemysle

(nevynaSiel vnutorny plast, iba vonkajsi obal), ale kvoli jeho kontraktu v Columbii sa v dobe,
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ked tam pracoval, musel vzdat’ vSetkych prav na svoje vynalezy.

Steinweiss designoval obaly na platne od roku 1938 do roku 1973, ked’ sa na ¢iastocnom docho-
dku zacal venovat’ mal'be. Podl'a vlastného odhadu nadesignoval asi 2500 obalov. Jeho kariéra

sa dala rozdelit’ do piatich obdobi:

Od roku 1938 do roku 1945 designoval vSetky obaly pre Columbiu, kde pocas tohoto obdobia
vyvinul vlastny vizudlny jazyk pre design albumov. Druhé obdobie bolo 1945 do 1950, kde
uz nebol designérom vylucne pre Columbiu, ale zacal designovat’ aj pre ostatné spolocnosti.
Toto obdobie je niekedy nazyvané aj ,,prvym zlatym vekom” obalu albumov. Jeho typicky font,

Steinweiss Scrawl, sa prvykrat objavil okolo roku 1947.
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Obr. 38: Ukdzka pisma Steinweiss Obr. 39: Digitalizovand verzia Steinweiss
Scrawl Scrawl

Okolo roku 1950 spravil obaly a etikety na platne pre Remington, a zacal svoju viac nez dvad-
sat’ ro¢nu spolupracu s firmami Decca a London Records. Toto bolo tretie obdobie, ked’ jeho
kresby, letteringy a layouty boli Casto brilatné, ale pravdepodobne nie tak zapamétateI'né ako
jeho prace z konca 40. rokov. Pocas tohoto obdobia spolupracoval s Margaret Bourke-White na

ikonickej sérii obalov pre Columbiu.
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Obr. 40: Selekcia album coverov Alexa Steinweissa

V polovici 50. rokov zacal vo svojej tvorbe pouzivat’ fotografiu. Jeho fotografické obaly su
vyrazné a charakteristické. Pouzival krikl'ave farby, zvlastne svetlo a pocetné vizualne hracky
plné roznych referencii. Pokracoval v praci pre Deccu a London, a spravil celu sériu obalov
(vratane loga a etikety) pre startupové vydavatel'stvo Everest od roku 1958 do roku 1960. To
bolo $tvrt¢ obdobie, charakterizované fotografiou, ale pokracovalo pouzitim celého spektra

nastrojov, ktoré Steinweiss vyvinul.

Posledné obdobie bolo od roku 1960 do roku 1973, opit’ spolupraca s Decca a London. V tom

Case Casto vyuzival vystrihované designy a kolaze.

4.2. Reid Miles

Néladova fotografia Francisa Wolffa a umelecky génius Reida Milesa sa stali vyraznymi vply-
vmi vo svete hudby a grafického designu a dodali albumom vydavatel'stva Blue Note status
kultirnych skvostov. Rodak z Chicaga Miles predtym, ako zacal pracovat’ v hudobnom priemy-

sle, robil novinara v magazine Esquire, vytvoril sviezu vizudlnu identitu pre Blue Note, ktora
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bola synonymom modernej, progresivnej a su¢asnej komunikécie. Hoci Miles nebol faniusikom
jazzu, bol schopny s odstupom analyzovat’, ako by mal dobry cover vyzerat’, bez ohl'adu na

samotnych hudobnikov.

Pracoval s minimalnym rozpoc¢tom a vel'mi rychlo a efektivne. Ako sa sdm vyjadril, stacilo mu
patdesiat dolarov, a vytvoril album, ktori si 'udia zamilovali, posobil moderne a koreSpondoval

s hudbou. Vystacil si s jednou ¢i dvoma farbami a Casto expresivne grafiky boli na svete.

V 60. rokoch sa Miles tzacal koncentrovat’ na fotografiu a stal sa vel'mi ispeSnou postavou vo
svete reklamy. AvSak boli to jeho moderné jazzové designy — s posobivou a Casto divokou ty-
pografickou expresiou, ako bol napr. The Rumproller od Lee Morgana — ktoré z Milesa spravili

jedného z najznamejsich ranych designérov albumovych coverov.
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Obr. 41: Selekcia album coverov Reida Milesa

4.3. Peter Blake

Hoci Blakeovi patri nezmazatel'né miesto medzi historicky najznadmej$imi autormi albumovych
coverov, v skutoc¢nosti sa dostal do sveta umenia nahodou. Navstevoval technicku Skolu a ¢aka-

la ho kariéra elektrikara, ked’ sa rozhodol spravit’ skusky z kresby, a tak sa dostal na umelecku
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Skolu v Kente. Blake bude navzdy spojeny s designom jedného z najikonickejSich coverov
vSetkych Cias: Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band. Z povodnej hrubej skice Paula McCa-
rtneyho sa za 200 libier Blakeovi podarilo realizovat’ cely stadiovy set, ktory zahfnal kveti-
nové zahony, sochy a kartonové vyrezy pre publikum, ktorého sucastou mohol byt ktokol'vek,
koho si kapela zmyslela. Blake bol neskdr autorom obalu pre singel Band Aid “Do they know
it’s Christmas”, takisto spolupracoval so svetoznamymi umelcami ako Oasis ¢i Eric Clapton.
Ked’ designoval obal skupiny The Who Face Dances v roku 1981, zadal zdkazku vyznamnym
britskym maliarom, medzi ktorymi boli aj David Hockney a Patrick Caulfield, ktori namalovali

portréty ¢lenov skupiny. Blake bol umelecky aktivny az do svojej staroby.

Obr. 42: Obal albumu Sgt. Pepper’s Lonely Obr. 43: Obal albumu Face Dances, The Who,
Hearts Club Band, The Beatles, 1967 1981

4.4. Hipgnosis

Hipgnosis bola anglicka umelecko-designérska skupina z Londyna, ktord sa Specializovala
na tvorbu albumovych coverov rockovych hudobnikov a skupin. Tvorili ju priméarne rodaci

z Cambridge Storm Thorgerson a Aubrey Powell, a neskdr Peter Christopherson.

V roku 1968, Thorgerson a Powell boli osloveni svojimi priatel'mi z Pink Floyd, aby na-
designovali obal pre druhy album kapely, A Saucerful of Secrets. To viedlo k d’alSej praci pre
EMI, vratane fotografie a albumovych cover pre The Pretty Things, Free, Toe Fat a The Gods.
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Ked’ze studovali filmova a umelecku skolu, mohli vyuzivat’ tmavi komoru na Royal College
of Arts, ale po skonceni Stiidia si museli zaobstarat’ vlastné prislusenstvo. Najprv si vybudovali
malt tmavu komoru v Powellovej kipelni, ale zaciatkom roka 1970 si prenajali priestor pre

vlastné studio.

Powell a Thorgerson si osvojili svoje meno z graffiti napisu, ktoré nasli na dverach svojho bytu.
Slovo sa im zapacilo nielen ako odvodenina zo slova ,,hypnoza®, ale aj kvdli ,,zaujimavému pro-
tikladu, nemoznej koexistencie slov kip —novy, sviezy, a gnostic, ktoré odkazuje na starodavny

sposob ucenia.”

Hipgnosis sa stali medzinarodne znami v roku 1973 s ich slavnym obalom Dark Side of the
Moon od Pink Floyd. Vysledny design bol jednou z viacerych pripravenych verzii, z ktorych
si skupina mohla vybrat, ale podl'a bubenika Nicka Masona, ,,pyramida” bola jednoznacny
a jednomysel'ny vitaz. Samotna platiia bola extrémne tspesna — stala sa jednou z najpredavane-
jSich nahravok v historii, vlastnilo ju miliény I'udi a obal bol oznacovany za jeden z najlepSich
coverov vsetkych €ias. Po tomto Uspechu zacala byt firma Ziadana a vytvorila mnoho obalov
pre vyznamnych umelcov ako Led Zeppelin, Genesis, UFO, Black Sabbath, Peter Gabriel, Alan
Parsons Project a Yes. Nadesignovali tiez obal originalneho britského vydania paperbackove;j

edicie Stoparovho sprievodcu po galaxii od Douglasa Adamsa, ¢i povodny britsky obal Bug

Jack Barron od Normana Spinrada.

Obr. 44: Obal albumu Saucerful of secrets, Obr. 45: Obal albumu Dark Side of the
Pink Floyd, 1968 Moon, Pink Floyd, 1973
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Peter Christopherson sa pridal k Hipgnosis ako asistent v roku 1974, a neskor sa stal plno-
hodnotnym partnerom. Firma pocas rokov zamestnadvala mnoZstvo asistentov a ¢lenov Stabu,
napriklad znamych designérov a ilustratorov Richarda Evansa, Georga Hardieho, ¢i Richarda
Manninga. Zaujimavym faktom bolo, ze Hipgnosis nemali stanovent cenu za nadesignovanie
coveru, ale namiesto toho poziadali umelcov, aby zaplatili tol'’ko, na kol’ko si pracu cenili, ¢o sa

im podl’a vlastnych slov vypomstilo iba zriedka.
4.4.1. Styl

Ich pristup k albumovym designom bol vyrazne fotograficky orientovany, a boli priekopnikmi
ro6znych inovativnych vizudlnych a obalovych technik. Ich surrealne, komplikovanymi proce-
smi manipulované fotografie boli analégovymi predchodcami toho, ¢o sa omnoho neskor zaca-
lo nazyvat’ ,,photoshopping”. Hipgnosis zvy€ajne pouzivali najma stredoformatové fotoaparaty

firmy Hasselblad, $tvorcovy format bol $pecidlne vhodny pre albumové obaly.

Ich covery boli zndme pre ich svojsky humor, ako napr. obal pre dvojiti LP kompilaciu
A Nice Pair od Pink Floyd, ktora obsahuje rozne vizualne hraéky a skryté referencie. Daldim
poznavacim znakom bolo, Ze mnozstvo ich obalovych fotografii komunikovalo pribehy priamo
spojené s textami piesni na albume, Casto zaloZené na slovnych hrackach alebo zdvojenych

slovnych vyznamoch nézvu albumu.

FINICHLOND

Obr. 46: Obal vyberového albumu A Nice Pair,
Pink Floyd 1973
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Ked’ze Powell aj Thorgerson Studovali film, ¢asto pouzivali modelov ako hercov a inscenovali
fotografie vo vyrazne teatrdlnej forme. Iba zriedka ich obaly obsahovali fotografie umelcov,
a vacsina z nich bola vo formate skladacky, ¢o poskytovalo dostatok priestoru pre ich rafino-

vané fotografické vyjavy.

Mnoho z obalov od Hipgnosis obsahovalo vyrazné “high tech” logé a ilustracie (ktorych au-
torom bol ¢asto graficky designér George Hardie), nalepky, ozdobné vnutorné plaste, a iné
obalové bonusy. Jeden z unikatnych Specialov od Hipgnosis bol potlaceny vnutorny plast’ pre
LP In Through the Out Door od Led Zeppelin, kde sa Ciernobiely vyjav postupne pri zvlhéeni

vodou premenil na farebny.

4.5. Cal Schenkel

Schenkel stravil na umeleckej $kole iba jeden semester, ked’ stretol Franka Zappu. Coskoro
sa stal Zappovym ,,umeleckym technikom* zodpovednym za mnozstvo skvelych albumovych
obalov, okrem inych aj parddie na spominaného Sgt. Peppera We ‘re Only In It For The Money.

Jeho prace inSpirovali niektoré neskorSie new wave a punkové designy.

Pre Zappu zacal Schenkel pracovat’ v roku 1967, v tom ¢ase mal svoje umelecké Studio vo
vlastnom byte, hoci iba na kratky ¢as. Schenkel u neho nebyval, ale dochadzal k nemu praco-
vat’. Ked’ sa prest'ahovali do Los Angeles, Zappa si prenajal zrub, kde mal Schenkel svoj vlast-
ny priestor pre Stidio aj byvanie. Viac nez desatrocie sa Schenkel, pracujuc bud’ v pristavbe
Zappovho domu, alebo vo vlastnom $tadiu, snazil dat’ vizudlnu formu Zappovej hudbe, pricom
si vytvoril vlastny, charakteristicky $tyl. Miloval naivné a 'udové umenie, diela, ktoré pdsobili
nedokoncéene. Nemal rad vyleStené veci, a imponovali mu komiksové estetiky. Sc¢asti to bolo
spdsobené aj jeho nedostatkom zru¢nosti, zaroven sa vSak snazil vyuzit’ svoju vlastnu naivitu.
Ked’Ze na umeleckej Skole stravil len jeden semester, nemal dostatok priestoru na vysktSanie si

roznych Stylov ¢i estetik, podla vlastnych slov tvoril tak, ako mu to prislo prirodzené.
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Schenkel spolupracoval s kI'i¢ovymi postavami hudobnej avantgardy, vratane Toma Waitsa.
Ked pracoval s Captain Beetheart, Schenkel ktpil na trhu kapra, odsekol mu hlavu a prilepil ho
na Beetheartovu tvar na cover albumu Trout Mask Replica. V neskorsich rokoch svojej kariéry

Schenkel pracoval pre nakladatel'stva.

Obr. 47: Trout Mask Replica, Captain Beefheart, 1969 Obr. 48: Obal albumu Uncle Meat,
Frank Zappa, The Mothers of Invention,
1969

4. 6. Peter Saville

Saville je anglicky graficky designér, ktory sa preslavil pracou na obaloch albumov vydavatel’st-

va Factory Records, ktoré¢ spoluzakladal s Tony Wilsonom a Alanom Erasmusom.

Vramci Factory Records je Saville autorom obalov mnozstva platni a nahrdvok, kde medzi na-

jznamejsie patria prace pre skupiny Joy Division a New Order.

Na odporucanie spoluziaka Malcolma Garretta, ktory bol designérom manchesterskej punkove;j
skupiny Buzzcocks, Saville zacal Studovat’ pracu typografov Herberta Bayera ¢i Jana Tsch-
icholda a jeho New Typography. Viac mu ucarovala ich strohd elegancia a CistejSia estetika,
ako expresivny az anarchisticky punkovy §tyl. Tschichold bol inSpiraciou aj pre Savillov prvy
komercny projekt z roku 1978, promo plagat k otvoreniu The Factory, klubovej noci, ktora or-
ganizoval novinar Tony Wilson. Saville bol dlho fascinovany dial'niénym symbolom na obale

platne Autobahn od skupiny Kraftwerk, prvého albumu, ktory si kedy kupil. Plagat pre Factory
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zalozil na podobnom principe najdeného objektu, industridlnej vystraznej tabule, ktorti ukradol
z dveri svojej Skoly, a strohou tschicholdovskou typografiou s vyrazne kontrastnym pouzitim

verzalok.

Ked’ sa Tony Wilson rozhodol vydat niektoré ndhravky kapiel, ktoré hrali vo Factory, poziadal
Savilla, aby nadesignoval ich obaly, a ked’ zalozil vydavatel'stvo Factory Records v roku 1979,
Saville sa stal jeho art directorom. Ako spoluzakladatel’ vydavatel'stva dostal nezvycajnu, pri-
am bezprecedentnll vol'nost” designovat, ¢o len cheel, rovnako ako kapely so svojou hudbou,
oslobodeni od vSetkych obmedzeni vramci rozpoctu a deadlinov, ako bolo zvycajne bezné

vSade inde.

Saville uchopil svoje prace pre umelcov z Factory, medzi inymi Joy Division a Orchestral
Manoeuvres In The Dark, ako formu vlastného vyjadrenia a artikuldciu vSetkych veci, ktoré
ho nejakym sposobom v tom Case posadli. Jeho design pre Closer, posledny album Joy Divi-
sion, ktory bol vydany tesne po samovrazde lana Curtisa v roku 1980, bol kontroverzny kvoli
titulnej fotografii od Bernarda Pierra Wolffa z roku 1978, ktory zobrazuje nahrobok rodiny Ap-
pianiovcov. Design bol hotovy pred Curtisovou smrt'ou, ¢o potvrdil aj rockovy magazin New
Musical Express, ked’ jeho koncepty boli pritomné v ich kancelariach uz niekol’ko mesiacov

pred udalost'ou.

‘CLOSER:

PROTECTION

THE FACTORY

RUSSELCLUB ROYCE RD MOSS SIDE

>|

Obr. 49: Plagdt pre Factory, Obr. 50: Obal albumu Closer, 1980
1978
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Savillove vystupy z tohto obdobia zahfiiaji Casté rekonstrukcie z kdnonov umenia a designu.
Kriticka designu Alice Twemlow to uvadza na priklade jeho prace na albume Power, Corrup-
tion & Lies od New Order z roku 1983, kde priamo, aZ netctivo pouzil obraz z jedného Zanru,
v tomto pripade historickej malby, a rekontextualizoval ho v Gplne inom. Obraz Ruze (1890) od
franctizskeho maliara Henriho Fantin-Latoura su doplnené farebnym kédom v pravom hornom
rohu obalu. Sam o sebe je kod necitatelny, na zadnej strane obalu je vSak vyobrazend farebna
schéma, vd’aka ktorej je mozné kod rozlustit. Vydaniu tohoto albumu esSte predchadzal singel
Blue Monday, asi najznamejsia skladba kapely, ktorej obal takisto obsahoval farebny kéd, na

ktorého kontext si I'udia museli pockat’ niekol'’ko mesiacov, kym bol album vonku.

Saville ¢asto vyuzival podobné principy juxtapozicie: historické a moderné; technologické
a naturalne; a v SirSom zmysle slova princip, ako je historia vnimana sicasnymi o¢ami. Jeho

farebny kod bol sposobom, ako postavit’ vedla seba “hieroglyfy technoldgie s historickym

b

klasicizmom”.

L

2

B
Obr. 51: Obal albumu Power, Corruption and Obr. 52: Zadnd strana obalu albumu Power,
Lies, 1983 Corruption and Lies, 1983

4. 6. 1. Unknown Pleasures

Jednoznacne najznamejSim Savillovym dielom je obal albumu Unknown Pleasures, debut Joy

Division z roku 1979. S ikonickym obrazom radiovych vin z pulzaru CP 1919, z knihy The
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Cambridge Encyclopaedia of Astronomy, prisiel gitarista skupiny Bernard Sumner. Originalnu
verziu s ¢iernymi linkami na bielom pozadi Saville invertoval na biele linky na ¢iernom pozadi
pre pdvodnu verziu obalu. Obraz nie je Fourierovou analyzou, ale zobrazenim intenzity za se-

bou iducich radiovych vin, ako je uvedené v Cambridge Encyclopaedia.

Pulzar CP 1919 bol objaveny v novembri 1967 Studentami Jocelyn Bell Burnell a jej supervizo-
rom Anthonym Hewishom na Cambridge University. Pri pohybe hviezd sa uvolnuje elektro-
magnetické ziarenie, ktoré ziari ako majak a moze byt’ zachytené radiovymi teleskopmi. Kazdy
riadok na obrdzku znazoriiuje samostatny pulz. Pri ich ceste dlhymi vzdialenost'ami cez vesmir

vsak nie st kvoli naruSeniu vzdy rovnaké.

Jen Christiansen z Scientific American objavila, Ze obrazok bol pdvodne publikovany v ich
vlastnom magazine v januari 1971, kde sa vSak objavil v bielej verzii na svetlo modrom poza-
di. Magazin v skutocnosti reprodukoval akademicky text Studenta Harolda Crafta, ktory v
roku 1970 publikoval svoju PhD diplomovt pracu s nazvom “Radio Observations of the Pulse
Profiles and Dispersion Measures of Twelve Pulsars”. Pri praci v Arecibo Radio Observatory
v Portoriku Craft pouzil nové poéitatové technologie na zakreslenie radiovych vin CP 1919.
Program bol napisany tak, zZe namiesto toho, aby kazda linia bola zndzornena vertikalne, st
naklonené v jemnom uhle, takze to vyzera, Ze sa pozerate hore do kopca, ¢o pridalo zobrazeniu

na estetickej kvalite.

Obr. 53: Obal albumu Unknown Pleasures, 1979 Obr. 54: Pulzar v Cambridge Encyclopaedia
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Vnutro obalu obsahuje ¢iernobielu fotografiu dveri s rukou blizko kl'u¢ky, o ktorej sa az o nie-
kol'’ko rokov neskor Saville dozvedel, Ze ide o znamu snimku Hand Through a Doorway amer-
ického fotografa Ralpha Gibsona z jeho knihy The Somnambulist. Spisovatel’ Chris Ott pri-
pomina, Ze ndzov albumu je pravdepodobne referenciou na Hladanie strateného casu, slavny

roman Marcela Prousta.

Obal bol nespocetne krat sparodovany, remixovany a prepracovany v réznych kontextoch.

Obr. 55: Vniitorny plast albumu Unknown Pleasures,
1979

4.7. Malcolm Garrett

Ako bolo spomenuté, Garrett bol Savillovym spoluziakom na Skole Manchester Polytechnic,

pred stadiom grafického designu Studoval aj typografiu na University of Reading.

Malcolm Garrett spolupracoval na vizualoch pre kapely ako Buzzcocks, Duran Duran ¢i Sim-
ple Minds a stal sa jednou z kI'i¢ovych osobnosti, ktoré sa podiel’ali na rozvoji tohoto odvetvia.
Zatial’ ¢o jeho meno bude navzdy synonymom pre tieto ikonické hudobné spoluprace, v pos-
lednych 20 rokoch sa venoval aj praci v digitdlnom priestore a v roku 2000 bol prvym oceneny

titulom Royal Designer for Industry v odvetvi interaktivnych médii.
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Bol v druhom ro¢niku na Manchester Polytechnic, bola to jeho prva profesionalna zékazka,
prva spolupréaca s Buzzcocks, ktora viedla k ich dlhoro¢nej spolupraci az do sucasnosti. Cudia
nevedia vela o pozadi vzniku pdvodného plagatu. Vytlacil ho pomocou sietotlace v Skole.
Pocuval texty Buzzcocks a piesent Love Battery z ich prvého albumu sa mu dostala do pove-
domia. Pouzil ndjdeny obrazok z novin, vytlaceny vo vel'mi malej mierke na novinovy papier
a nasledne zviacseny o 1000%, vd’aka comu je linka deformované. Bolo to vystrizok z malého

inzeratu na zadnej strane novin v reklamnej Casti.

P6vodne planoval zmixovat’ obrazky l'udskej formy s elektrickymi obvodmi, takze po vytlaeni
vystrizku z inzeratu ru¢ne dokreslil dva motivy v strede, schematické reprezentécie plusovych
a minusovych spojeni v batérii, takze doslova vznikla “batéria lasky”. V oboch pravych rohoch
sa nachadzaju zastrcky, takze kapela plagat mohla pouzit’ vertikalne aj horizontdlne oriento-
vany, a zaroven bolo planované nant domalovat’ koncertné datumy, aby sa plagat mohol umi-

estnit’ do lokalnych klubov. Je to tiez prvykrat, ked’ bolo pouzité logo Buzzcocks. Pre Garretta

to bol zaciatok vel'mi Gspesnej kariéry.
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Obr. 56: Plagat k singlu Love Battery, 1978 Obr. 57: Horizontdlna verzia plagdtu Love

Battery, 1978

Uviedol, Ze jeho ambiciou bolo vytvorit’ design, ktory vydrzi, a bude kontinudlny aj s ostat-
nymi vystupmi pre kapelu, nikto vSak nemohol ¢akat, Ze plagat bude relevantny aj v sucas-
nosti. Rozbehlo to jeho kariéru a prinieslo mu to mnozstvo zakaziek od d’alSich kapiel. Hoci
bolo vzrusujice mat’ publikovantl vacsinu svojej d’alsej prace, Garrett uviedol, ze pre mladého
designéra to znamenalo vyrastat’ pod drobnohl'adom verejnosti. Pri pohlade spét’ si je vedomy,
ze mohol odviest lepSiu pracu, kazdym projektom sa vSak ucil a naStastie sa na tie nevydarené

veci zabudlo, zatial’ Co tie uspesné prezili.
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4.7.1. Orgasm Addict

V roku 2017 sa oslavovalo 40. vyrocie singlu Orgasm Addict skupiny Buzzcocks a 120 kreativ-
cov pracovalo pre novu tematickd vystavu v Manchestri na prerobeni originalneho coveru. Gar-
rett bol spolu so Stadiom DR.ME kuratorom vystavy, a jedinymi obmedzeniami, ktoré design

musel obsahovat’, bolo pouzitie zakladnej modrej farby, zltej Pantone 286, a rozmer 7x7 palcov.

D EXPERIENCE WITH ORGASMS, B
PROJECTS SO LET ME BEG o
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DEAR EDDY, I'VE CERTAINLY HA

Obr. 58: Origindlny obal Orgasm Obr. 59: Orgasm Addict Refra-
Addict, 1977 med od DR.ME

Obr. 60: Orgasm Addict Refra- Obr. 61: Orgasm Addict Refra-
med od Studio Dumbar med od Raf Rennie

Vystavy sa zcastnili tvorcovia z celého sveta, vratane Braulia Amada, Petra Savilla, Cata-
logue, Eve Warren, Studia Dumbar a mnohych d’alsich. Mark Edwards z DR.ME uviedol, ze
od prvého stretnutia s Malcolmom cheeli mat’ vyvazeny pomer medzi muzskymi a Zenskymi
prispievatel'mi. Stava sa totiz trendom, Ze ¢asto su designové vystavy orientované na muzskych

tvorcov, takze sa zamerali aj na tento fakt.
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Népad na vystavu prisiel od organizicie Design Manchester, a diela boli vystavené v baroch

a reStauraciach pocas doby trvania udalosti.

4. 8. Vaughan Oliver

Britsky graficky designér pdsobiaci v Epsome, mestecku situovanom juzne od Londyna. Oliver
je znamy vd’aka praci v designovom Stadiu 23 Envelope a v23. Obe $tadia udrziavali blizky
vztah s hudobnym vydavatel'stvom 4AD a v obdobi medzi rokmi 1982 a 1998 sa postarali
o vyrazné vizudlne identity pre nahravky mnohych skupin, vratane Mojave 3, Lush, Cocte-
au Twins, Dead Can Dance, The Breeders, This Mortal Coil, Pale Saints, Pixies a Throwing
Muses. Okrem prace pre 4AD, Oliver je tiez autorom obalov pre Davida Sylviana, The Golden

Palominos a Bush.

Oliver sa ku grafickému designu nedostal tradi¢nou cestou, hlavnym dovodom bol jeho zau-
jem o hudbu. Krasy umenia zacal spoznavat’ cez obaly albumov. Az kym nezacal Studovat’ na
vysokej Skole, nebral graficky design prili§ vazne. Po absolvovani na Newcastle Polytechnic
odisiel do Londyna a dufal, Ze si najde pracu vo velkom designovom $tudiu. Coskoro si viak
uvedomil, ze praca pre vel'ké korporacie ¢i komerény svet mu nevyhovovala. Zmenilo to az
stretnutie s Ivo Watts Russelom, majitelom vydavatel'stva 4AD. To viedlo k tridsatrocnému

partnerstvu medzi Oliverom a 4AD.

23 Envelope tvoril Oliver a fotograf Nigel Grierson. Spolu boli autormi takmer vSetkych
vizualov nahravok 4AD az do roku 1987. Grierson opustil 23 Envelope v roku 1988. V tom
case Oliver pokracoval s pracou pre 4AD pod stidiovym menom v23, kde spolupracoval so

Simonom Larbalestierom, Marcom Atkinsom a inymi.

Tajomné a nejednoznacné obrazy Oliverovych designov pomahali definovat’ estetiku 4AD.
Zahadné vyjavy jeho coverov boli ¢asto inSpirované surrealizmom. 4AD je kultovym nezéavis-

lym vydavatel'stvom, ktoré od 80. rokov az dodnes vydava nahravky zdsadnych skupin nezavis-
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lej scény. Zo zaciatku nemali skupiny 4AD konzistetné vizudlne vystupy, az Oliver dodal

sudrznost ich vizuadlnemu jazyku.
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Obr. 62: Obal albumu Treasure, Cocteau Twins, Obr. 63: Obal albumu Doolittle, Pixies, 1989
1984

4.9. Stefan Sagmeister

Sagmeister je znamy rakusky designér posobiaci v New Yorku. Spoluzalozil designové stidio
Sagmeister & Walsh Inc. spolu s Jessicou Walsh. Okrem inych prac ho preslavili obaly albumov

pre Lou Reeda, Ok Go, Rolling Stones, Davida Byrnea, Jay Z, Aerosmith ¢i Pata Methenyho.

Obr. 64: Obal albumu Feelings, David Byrne, Obr. 65: Obal albumu Bridges to Babylon,
1997 Rolling Stones, 1997
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Popularny americky magazin Adweek s nim v roku 2016 zverejnil rozhovor na tému viny-

lovych platni a ich obalov.

Adweek: Ako hodnotite vzkriesenie vinylu z designérskej perspektivy?

SS: Vinyl presiel zaujimavou cestou z masového média zabalené¢ho v 12 palcovom obale, na
mensiu a ¢asto menej atraktivnu verziu v podobe CD obalu, a teraz naspét’ do 12 palcového
formatu. Hlavny rozdiel je v tom, Ze oproti 80. rokom je z neho teraz okrajové médium, kde sa
to¢i ovel'a menej penazi, ¢o umoznuje designérom pracovat’ kvalitnejSie, ked’ze cielova skupi-

na je uz$ia a narocnejsia.

Chyba mi masové publikum — designovat’ nieCo pre mnoho I'udi ovela viac stoji za to usilie,
ktoré vynalozite. V Sagmeister & Walsh sme ¢asto designovali obaly na CD. Mierna nevyhoda
menSieho formatu bola zase vyvdzena moznost'ou designovania 20 stranového bookletu, ktory
nam dovolil rozpovedat’ vizualny pribeh, radSej nez len nadesignovat’ maly, Stvorcovy plagat
a jeho zadnu stranu. Casto to bolo jediné, ¢o viésina albumov obsahovala. (Iba zopar skupin

v 80. a 90. rokoch si mohlo dovolit’ pouzit’ skladacku a booklety.)

V stcasnosti su vinylové albumy ¢asto vel'mi prepracované v niektorych pripadoch stt malymi
Gesamtkunstwerks, kompletnymi dielami vytvarného umenia. Tiez si myslim, Ze sucasné obaly
albumov su kvalitnejSie (a omnoho lacnejSie), nez vic¢Sina umenia, ktora je vystavena v Chelsea

alebo Upper East Side.

Adweek: Ktoré albumové obaly a preco su vase najoblubenejsie?

Prave teraz pocivam viacsSinou hudbu, ktoru som si kapil vd’aka skvelym obalom. St to tie-
to: SBTRKT, FKA Twigs, Beach House, Darkside, Karen O a najviac zo vSetkého asi Sufjan
Stevens. Obal jeho BQE — vratane bookletu, komiksu a vnutornej skladacky — ktory si sam
nadesignoval, ma tak vysoku kvalitu, Ze si teraz neviem vybavit’ jediné §tidio v Spojenych

Statoch, ktoré by dokazalo nie¢o podobné vyprodukovat'.
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Adweek: Co myslite, Ze by tispesny obal albumu mal mat? Viete uviest priklad?

Uspesny obal by mal vizualizovat’ hudbu patavym a zaujimavym sposobom. Ked'ze hudba je
nevizualny, ale pravdepodobne najviac emotivny druh umenia, proces vizualizacie je zo svojej

podstaty krasny. Vietky uvedené priklady toto spiniaju.

Adweek: Co vas inspirovalo zacat vas albumovy projekt na Instagrame? Ako sa to vyvinulo

a aké boli reakcie? (SS v roku 2016 zdielal obrazky s albumami, ktorych obaly ho zaujali.)

Nainstaloval som si do obyvacky dve tenké policky, na ktoré sa zmestia 4 covery naraz. Tieto
policky sa stali najlepSimi kusmi umenia, ktoré vlastnim, ked’7e umenie sa na nich denne meni-
lo a tak ma nutilo si to zaznamenat'. Tieto denné zmeny sa stali praidom prispevkov o vinyloch

na instagrame, pri¢om vsetky albumy boli zakipené z dovodu kvality designu.
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5. SUCASNI DESIGNERI

V tejto Casti uvediem mend inSpirativnych tvorcov sucasné¢ho grafického designu, ktorych

zasadna Cast’ tvorby mé presah do hudobného priemyslu.

5.1. David Rudnick

Rudnick je napriek svojmu mladému veku (rocnik 1986) jednym z najvplyvnejsich sti¢asnych
grafickych designérov. Je rodakom z Londyna, Studoval dejiny umenia na Yale University,
vasnivo sa tiez zaujimal o filozofiu. Pocas Studia zalozil vlastny hudobny magazin Volume,
ktory sam aj designoval, hoci v tom ¢ase nemal s tymto oborom prili$ vel'a skusenosti. V grafic-

kom designe sa pocas d’alSich rokov vzdelaval samostidiom.

Rudnick si postupne vytvoril svoj vlastny rukopis, ktory sa ¢asto vymyka tradicnym vzorcom
sucasnej vizualnej kultary. Pracuje takmer vylu¢ne s autorskymi pismami, ktoré navonok poso-
bia historicky, a zaroven futuristicky. Povedomo, a napriek tomu ich je tazké zaradit. Jeho jed-
ine¢nd estetika si postupne zacala hl'adat’ miesto v komerc¢nej sfére, ako je vidno na projektoch
pre streetwearovu znacku Wil Fry, logo pre producenta Evian Christ ¢i na obaloch platni pre

eletronického hudobnika Nicolasa Jaara.
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Obr. 66: Obal albumu Waterfall, Evian Christ, 2014

Praca s typografiou je zasadnou vecou, vd’aka ktorej je Rudnick jedine¢ny, ktora ho presavila

a ktora jeho tvorbu Casto na prvy pohlad odliSuje od ostatnych designérov. Jeho Siroké port-
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folio autorskych pisem, od klasickych groteskov az po extrémne expresivne pisma na hranici

CitateI'nosti, je vel'mi pdsobivé.

5.1.1. Sirens

Sirens je druhym albumom amerického hudobného producenta s Cilskymi koreimi Nicolasa
Jaara. Album vydané v septembri 2016, je vydarenym, komplexnym dielom, ktoré spaja chlad-
nu, fragmentovanu elektroniku s hibavymi atmosférami klavira a drzymi referenciami na post
punkové vplyvy. Rudnick je autorom obalu tohoto diela. Ten uz na prvy pohl'ad pdsobi zdhadne
a nezvycajne. Design je ukryty pod nanosom vrstvy striebornej farby, ktorti je mozné zoskria-
bat’ pomocou Stvrtdolara, ktory je sucast'ou celého balicka. Takymto trikom si Jaar asi neziskal
novych fanusikov z radov tych, ktori zvuk jeho produkcie povazuju za prili§ vazny, obal je vSak

dolezitym faktorom pre pochopenie komplexnej$ich albumovych odkazov.
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Obr. 67: Obal albumu Sirens, Nicolas Jaar, 2016 Obr. 68: Obal albumu Sirens, zbaveny vrchného
filmu, Nicolas Jaar, 2016

Po zosSkriabani vrchnej vrstvy objavime no¢nu fotografiu namestia Times Square, ktorej au-
torom je jeho otec, prominentny umelec Alfredo Jaar. Ten ju pouzil vo svojej praci A Logo
For America, sarkastickej vygitke Spojenym Statom, sémantickej kolonizacii pojmu Amerika

s totalnou ignoraciou situacie Latinskej Ameriky. Alfredo Jaar Zil desatrocia v dobrovol'nom
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exile v Spojenych Statoch, slavny umelec sa citil distancovany od Cilskej komplexnej politiky

tvrdeniami, Ze umenie nema ziadny politicky vplyv.

Nicolas sa citil v podobnej situacii ako jeho otec. Obal ma odkazovat’ na ich vnutorny boj, iba

ak zoskriabete vrchnu vrstvu, vidite vysledné dielo.

5.1.2. Age Of

Dalgia zaujimava spolupraca vznikla na albume Age Of experimentalneho elektronického pro-
ducenta z New Yorku Daniela Lopatina, ktory vystupuje pod znackou Oneohtrix Point Never.

Vytvarné rieSenie albumu recenzoval pre web The Vinyl Factory aj zndmy designér John Foster.

Fascinuje ho Rudnickova nepokojnd povaha, ktora podnecuje jeho tizbu experimentovat
a zaroven mu dovol'uje koncept tlacit’ az na hranu CitateI'nosti. VSetky tieto vlastnosti sa sniibia
v praci pre Oneohtrix Point Never, spolu so ziarivou malbou Jima Shawa, a aplikaciou eklek-
tického mixu expresivnych pisem. Je to nepochybne odvazne az trafalé a odkazuje to na retro-

futurismus, pri¢om takato poloha existuje asi len v hlavach Rudnicka a Lopatina.

ONEOHTRIX POINT NEVER
WALT DISNEY CONCERTHALL 162218 MR

GELES
CCCOHPA £ BOMaGE

Obr. 69: Obal albumu Age Of, Oneohtrix Point Nevet, Obr. 70: Plagat k albumu Age Of, One-
2018 ohtrix Point Never, 2018
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Rudnick svojimi postupmi v nie€om pripomina uz zmieneného Petra Savilla, ¢asto vyuziva
principy juxtapozicii, vyuziva obrazy z dejin umenia a spaja ich s vyrazne experimentalnymi

letteringami.

V auguste 2017 mal Rudnick prednasku na moskovskom institute Strelka, kde predniesol vel'a

podnetnych myslienok na rézne témy vramci grafického designu.

5. 1. 3. Publikum, nie klient

Ludia pracujuci v kreativnych priemysloch nie st tymi, ktori by hybali svetom zasadnym
spdsobom, ale vSetci spolupracuji na tvorbe reality, ktoru zijeme. Dizajnéri, architekti, umelci
a hudobnici vytvaraja budovy, objekty, fonty a hlasy, ktoré nds vSade obklopuju. Preto sme
z€asti zodpovedni za socidlny a politicky obsah sveta. Mali by sme rozumiet’ tomu, ¢o pro-
dukujeme. Ak pozerdme na design iba ako na sluzbu, ktord je zamerana na rieSenie klientovych
problémov, ignorujeme, ¢im design v skuto¢nosti je, totiz prostredim, ktoré je uréené divakom.
Mali by sme pamdtat’ na to, Ze nepracujeme pre klienta, ale pre publikum. Inak tvorime len sys-
tém manipuldcie, 'udia mézu pouzit’ vas design, aby klamali a zavadzali, menili vzhl'ad svojej
znacky a zarabali za to peniaze. Hlavna idea modernizmu, Ze design je praxou, ktora obsahuje

zodpovednost” a ponuka 'ud’om redlne zmeny, je tym padom nicena.

Design tvori narativ. Napriklad vSetci si pri slove stoli¢ka predstavia stoli¢ku. Obraz stolicky
bude unikatny pre kazdého Cloveka, pretoze je zaloZzeny na ich osobnej skusenosti. Je to ten
obraz, ktory designéri vytvaraju vzdy, ked” pracuju. Ukazujeme svetu svoju pracu a vedome

zasahujeme do individualneho narativu kazdého ¢loveka.

V tomto sa graficky designéri lisia od vizudlnych umelcov. Ak sa niekto nazve vizudlnym umel-
com, zbavuje sa zodpovednosti. Vizuadlny umelec tvori umelecké diela, a nezéalezi na tom, ¢i
sa niekomu pacia, alebo nepécia. Ich umenie existuje mimo dosahu publika. Graficky designér
chce, aby z jeho prace publikum niec¢o malo. To je hlavny rozdiel: umenie je ¢istd forma expre-

sie, graficky design vyZaduje zodpovednost’.
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5. 1. 4. Ako sa font stava pribehom

Mnozstvo T'udi podcenuje vyznam typografie. Kazdy font, ktory Rudnick pouZiva, si sam
navrhol, aj tie ,,najobycajnejSie” grotesky vychddzajuce z Helveticy. Je pre neho dolezité
tvorit’ pisma Uplne od piky. Robi to preto, aby jeho praca bola nie¢im inym ako vsetko ostatné,
aby bola unikatnou. A Co viac, font mu dovol'uje reprezentovat’ unikatnu skusenost’, kultirne
a historické Specifikd, ¢i dokonca spomienky. Napriklad, ak hovori o stolicke a chce na plagate

zdoraznit’ barokové dedic¢stvo, je mozné to spravit’ skrz pismo.

Designér je povodcom narativov o najslavnejSich hudobnikoch a spisovatel'och, pretoze tvori

unikatne vizualne stelesnenie ich mien.

Typografia je pre neho kategoriou jazyka. Kazda osoba, mesto ¢i dokonca zviera ma svoje
vlastné meno. Ked’ rozmys$l'ame o svete v terminoch narativov, vlastné mena sa stavaji vel'mi
dolezitou vecou. Pomocou typografie designér tvori obraz osoby, ktorej meno designuje, a tvori
novy narativ. Graficky designér nevytvori v hlave publika obraz stolicky, ale moze vytvorit’
formu, ako si l'udia vybavia Joy Division, moze dat’ urcity vyznam tomuto vlastnému menu.
Grafik je povodcom narativov o najslavnejSich hudobnikoch a spisovatel'och, pretoze tvori

unikatne vizualne stelesnenie ich mien.
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Obr. 71: Rudnickove pisma Hyperzeit, Unity, Hyper Zoa Ultra
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5. 1. 5. Ultra Realita

Vicsina designérov je podl'a Rudnicka vyucena byt iba realizatormi, remeselnikmi alebo pra-
covnikmi v tovarni. Ale nepotrebujeme tisice 'udi pracujucich na znackéach. V buducnosti sa
to mdze zmenit’, iba ak designové Studia budu flexibilné, nezavislé a ak sa budu navzajom pod-
porovat’. Predstavme si, ze budeme pristupovat’ k nasej praci s cielom, aby kazdy projekt bol

ur¢itym zjavenim, nie¢im, €o tvori svet, aky sme si predtym nemohli predstavit’.

Mimo grafického designu existuje podl'a Rudnicka jedno odvetvie, ktoré ilustruje tento pos-
tupny progres. Kinematografia je velmi mocnym vizudlnym médiom. M4 potencial vytvorit
obraz sveta, ktory design doteraz nemohol. Vizualna forma kinematografie reprezentuje spdsob,

akym nasa realita funguje.

Rudnick dava do pozornosti fenomén ultra-reality. Ultra-realita je sada piatich Specializovnych
nastrojov modernej kinematografie. Prvym je postupné miznutie linearneho uchopenia Casu:
slow motion zabery pozastavuju €as vo filmoch a davaju publiku prileZitost’ lepSie preskimat’
nehybnu postavu v jednom zébere z roznych stran. Tento druh pohybu v ¢ase mdézeme dnes po-
zorovat’ na socialnych médiach. Spravy, skupiny na Facebooku, vSetko je Struktirované podl'a
nasich zaujmov, a nie podl'a chronologického poradia. Cas moze ist’ naspit, alebo dopredu,

podrla toho, ako sa nam to hodi.

Obr. 72: Plagdty pre Turbo Recordings
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Druhym principom ultra-reality je efekt jedného kontinudlneho obrazu. Ak akcia za¢ina a kon¢i
na tom istom mieste a nevyzaduje strih, vytvara to dojem nekonc¢iaceho zaberu. Rovnaka vec
sa deje na internete: vidime nekonecny priestor s informaciami, ktory nikdy nebude preruseny.

Preco vizudlny svet nemoze fungovat’ rovnako?

Dal§im principom je sloboda pohybu. Kinematografia umoznila lietat’ ¢asom a priestorom
a prezivat’ tieto skisenosti po svojom. Publikum uz viac nie je statickym alebo hybajiucim sa
bodom zaloZenym na zaklade perspektivy jednotlivca. To isté sa deje vo virtudlne, l'udia sa
pohybuju online priestorom na internete, nasadia si VR okuliare. Oni sami sa stavaji kamerou,

ktora nie je viac ohrani¢end fyzickymi ani priestorovymi zdkonmi.

Stvrtym principom je 360 stupiiovy pohyb. Uz viac neexistuje Ziadny zaklad, na ktorom budu-
jeme nas svet. Predtym sme videli scény, kde architektira, mriezka blokov, determinuje prie-
stor. Teraz jednotlivé charaktery bezia, skacu a lietaju priestorom, ktory uz nie je paralelny,
horizontalny alebo vertikalny. Teraz je nas uhol pohl'adu v neustale sa meniacich perpektivach.

UZ neexistuje Ziadna mriezka, naSe vnimanie sa presiiva z mrieZok do vrstiev.

Poslednou vecou vramci ultra reality ako média je “piaty element”. Ziaden svet, ziadne lietadla,
ziadny horizont, ziadna architektura, ziadna mriezka. Kde sa teraz nachadzame? Vyzera to tak,
ze v prazdnote. V skutocnosti sme vo svete, ktory je plny nieCoho, co Rudnick nazyva interpad
camera. Je to referencia na cameru obscuru, prva obrazovu technolégiu. UZ viac nie sme zve-
davi na objekty v ich pévodnej forme. Sme zvedavy, ako hlboko sa m6Zeme dostat’ vramci ob-
jektov, ktoré vidime. Toto je mozZné zazit’ v hrach virtudlnej reality, ktorych tvorcovia sa presne

drzia principov ultra-reality.

Kriza grafického designu spociva v tom, ze dnes sa od reality odklaniame v konstrukcii mo-
dernity, kde je publikum iba pozorovatelom. Teraz sa my sami stdvame protagonistami, my sa
stdvame hlavnymi postavami toho, ¢o sa okolo nés deje. LCudia sami tvoria taky obsah, na ktory
st zvedavi. Oni formuju architektiru tohoto sveta a rozbijaji ju na kusky, ak ta architektura

straca na svojej aktualnosti.
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Ako designéri by sme mali ndjst’ cesty, ako zapojit’ publikum do nasej prace, aby sa tak mohli

vidiet’ ako hlavné postavy, aby mali prilezitost’ prezit’ svoje vlastné sny alebo sa nimi inSpirovat’.

5.2. Braulio Amado

Braulio Amado je portugalsky designér posobiaci v New Yorku. Jeho extrémna flexibilita,
schopnost’ skibit’ miestami az $ialené ilustrativne postupy s origindlnou typografiou ho robi
jednym z najzaujimavejSich sucasnych tvorcov, ktory je mi ¢asto vel'kou inSpiraciou. Amado
dokaze komunikovat’ obrovské spektrum emocii vd’aka svojmu neustéle sa vyvijajicemu stylu

a nekone¢nymi experimentami.

Luke Hayman z Pentagramu napisal predhovor do Amadovej autorskej knihy, ktora je siborom

Bréuliovej tvorby za rok 2017 a vystizne v fiom popisuje spdsob jeho prace.

Jednou z veci, vd’aka ktorej Braulio vy¢nieval, bola jeho skveld kresba. Vzdy je nieco Speciélne,
ak niekto oplyva takou zru¢nostou. Ako ked’ hudobnik sedi za klavirom a dokonale zahré sk-
ladbu, zdanlivo bez nejakého vel'kého tusilia. Je to fascinujuce a zaroveit magické. Hoci vSetci
pozname l'udi, ktori vedia pekne kreslit, vedia reprodukovat’ fotografiu, dokonale tiefiovat’ ¢i
kopirovat’ podobu. Brauliov talent bol vSak nie¢im vynimoc¢ny, jeho linie boli plynulé a zdan-
livo jednoduché. Vytvoril si §tyl, v ktorom svojim vyuZitim Stetca kombinoval ilustratorské
formaty so surrealistickou predstavivostou. A bol nesmierne produktivny. Aj na priklade jeho
starSich prac z rodného Lisabonu, ktord obsahovala editoridlové ilustracie, autorské ziny, oba-

lovy design s hudobnou tematikou, bola vidno jeho neutichajuca energia.

Po skonc¢eni Skoly sa Braulio uchédzal o pracu v Pentagrame. Jeho prace boli orientované
vel'mi umelecky a ilustratorsky, Co zrovna nezapadalo do beznej praxe Studiu orientovaného na
identity a editorialovi prax s dorazom na preciznu typograficku hierarchiu a racionalne gridové
systémy. Hayman si myslel, Ze jeho talent by bol v takomto prostredi premrhany. O niekol'ko

mesiacov neskor znova potrebovali pomoc a Braulio sa pridal k timu. Nastastie sa v Studiu
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pracovalo na projektoch, ktoré podnecovali jeho kreativitu, a spolu tak vytvorili niekol'’ko po-
zoruhodnych identit. Amado tak dokazal svoju schopnost’ adaptacie a Ze dokéaze pracovat’ so

Sirokym spektrom klientov.

Obr. 73: Selekcia obalov albumov Brdulia Amada

Avsak az v Bloomberg Businessweek Amado spravil zasadny krok, aby sa stal virtuéznym ilus-
tratorom/designérom a vyvinul si svoj jednoznaény autorsky rukopis, ktory zadsadne ovplyvnil
svet editoridlového designu. Intenzivne tempo tyzdennika ponuklo prileZitosti skusat’ napady
bez mozZnosti druhého pokusu. Nie je tam priestor na puntickarenie. Kazdy tyzden komunikovat
energiu timu, ktory pracuje v intenzivnom tempe na vytvoreni vel'mi komplikovanej publikacie
pod vel'mi prisnymi terminmi. Amadove vyrazné kolaze analégovo digitalna typografia prinies-

la ¢asté prekvapujice vysledky, ktoré ozivili vyrazne Struktarovany design jednotlivych stran.

Teraz uz ako nezavisly designér Braulio pokracuje v tvorbe intenzivnych, frenetickych, miesta-
mi az Sialenych diel vo svojom netinavne rychlom tempe. Plagaty odkazuju na Siroké spektrum

historicko-kulturnych designov z celého sveta bez toho, aby boli kopiami. Posobia sicasne, ale
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zaroven staromddne. Esteticky zaber je dych vyrdzajici. Braulio ovlada kazdy nastroj orches-

tra, a hra na nich ako experimentalny jazzovy hudobnik, nesmierne zru¢ne a kreativne.

Angust ¥

NORTHEAS? “PARTY HOUSE B il s i

‘98 MESEROLE AV. BROOKLYN, NY  WITH CHITTOM & HERE AND NOW BOYS

8 alY, a\' A
BROOKI YN

Obr. 74: Selekcia plagadtov Braulia Amada
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II. PRAKTICKA CAST
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6. VIZUALY PRE HUDOBNU SKUPINU

Ako som uz spominal uz v uvode, hudba je mojou velkou vasnou. Jej po¢tvanie, navstevy kon-
certov a rovnako aj jej komponovanie. Zaroven po vizualnej stranke poskytuje priestor, ktory
nema striktné hranice, prelina sa v nom nespocetné mnozstvo zanrov vizualnej komunikacie.

Velka vic¢sina mojich oblubenych designérov sa v roznej miere venuje prave praci s hudobnikmi.

Hudba a design st pre mna zasadne prepojené aj z toho doévodu, akym spésobom mi formuju
vkus, rozhlad a celkovy svetonazor. Rovnako ako v hudbe, takisto aj v designe nemam jeden ¢i
dva preferované zanre, ale mam mnozstvo oblibenych tvorcov skrz celé zanrové spektrum, od

extrémne okrajovych experimentov az po komerc¢ny pop.

Prave kvoli tejto zanrovej ,,roztriestenosti“ mi dlho trvalo, kym som si vybral tému mojej diplo-
movej prace, ale zaroven vdaka nej som nasiel vhodny priestor, vramci ktorého som sa mohol
dostato¢ne realizovat. Diskografia hudobnej skupiny mi toto poskytla, pretoze som mohol spojit

pracu s pismom a ilustraciou v intenciach, ktoré som si sam stanovil.

6. 1. Money Heaven

Od zaciatku prace na praktickej casti som vedel, ze budem realizovat vystupy pre fiktivhu kape-
lu. Bola tam totiz moznost pomocou vizualov vytvorit akysi pribeh, akym sposobom sa skupina

bude vyvijat. Takze na Givod som si ur¢il zanrové spektrum, do ktorého by skupina zapadala.

V dnesnej dobe je bezné, Ze interpreti zanre casto kombinujui uz aj vramci jedného albumu.
Mam rad, ked maju interpreti trochu $irsi zaber a ich tvorba ma viac poldh. KedZe som chcel za-
znamenat urcity vyvoj vramci kapelového zvuku, vybral som si niekolko Zanrovych ,,8katuliek™:
alternativny rock, experimental, psychedelicky rock, lo-fi, elektronika, chillwave. Zaroven som
si vramci zvukového ,,moodboardu® ur¢il niekolko skuto¢nych interpretov, ktoré by sa zvuko-

vo kapele podobali: Unknown Mortal Orchestra, Ariel Pink, Connan Mockasin, Tame Impala,
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Toro Y Moi, Animal Collective. Vyberal som podla toho, ktoré styly st mi najblizsie, akym
spdsobom by som aranzoval vlastné skladby, a zaroven aj podla toho, aké vizualne estetiky sa

v tychto $tyloch pouzivaju.

Vyber nazvu Money Heaven prebiehal relativne ndhodne. Listoval som réznymi knihami, ktoré
mam doma a hladal som slovné spojenia, ktoré by ma zaujali. V knihe Age of Earthquakes od
kolektivu autorov Douglasa Couplanda, Hansa Ulricha Obrista a Shumona Basara, som zachytil
vetu “Money will soon be going to money heaven”. Spojenie slov ,,Money Heaven“ ma okamzite
zaujalo, nesie v sebe viacero vyznamov, zaroven je trochu abstraktné, ale dostatoc¢ne silné a zapa-
matatelné pre nazov hudobnej skupiny. Nenasiel som ziadnu skupinu, ktora by tento konkrétny

nazov pouzivala.

KedZze som chcel vietky vystupy skupiny komunikovat v angli¢tine, skupinu som lokalizoval do
kanadského Toronta. Anglictina mi v tomto kontexte pride autentickejsia, zaroven je pravde-
podobnejsie, ze kapela z Kanady dosiahne globalnejsi uspech a bude moct hravat v znamejsich
kluboch vo viac¢sich mestach. Money Heaven by boli skupinou z alternativnejsieho zanrového

spektra, ktorej pesnickovejsie polohy by mali potencial oslovit aj Sirsie publikum.

Pri skicovani roznych konceptov nazvu skupiny ma zaujala moznost kompozicie slov takym
spdsobom, aby pismena O a E spolu tvorili pomyselnu svitoziaru nad znackou Eura. Takto vzni-
kol symbol, ktory mal potencial stat sa kapelovym logom, lebo aj svojim vyznamom na nazov

skupiny odkazuje.

Obr. 75: Koncepty letteringov pre Money Heaven
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Premyslal som, akym spdsobom logo pouzivat, ¢i bude mat iba jednu nemennu variantu, alebo
sa bude na roznych vystupoch menit, nakolko bude dominantné vramci kompozicie. Nakoniec
som sa rozhodol pre pouzitie rovnakej Stylizacie pre vsetky oficidlne vystupy skupiny, naprie¢
celou diskografiou. Tato verzia svojou tenkou liniou a ru¢nym charakterom pdsobi skor ako

podpis/signatura, nez dominantné logo, a vdaka tejto jemnejsej $tylizacii lepsie funguje vo vset-

——>

kych kapelovych vystupoch.

Obr. 76: Koncept loga Money Heaven

Tvorba konceptov samotnych vizualov bola relativne zdlhavym procesom, pri ktorom vzniklo
vela materialu, ktory sa nakoniec vo finalnych vystupoch nepouzil. Pristup k tvorbe bol v prvej
faze do velkej miery formalny, pracoval som skor spontanne a emocionalne, bez nejakého kon-
krétneho planu. Mal som v hlave iba pribliznu predstavu o zvuku a Zanri, ktory by konkrétny
album obsahoval. Vzniklo vdc¢sie mnozstvo abstraktnych ilustrovanych konceptov, do ktorych
som nasledne opakovane zasahoval az do postupnej vyslednej finalizacie. Takyto pristup tiez
zéasti odkazuje na to, akym spdsobom by vznikala hudba skupiny Money Heaven. Tiez ide
o formalny proces postupného vrstvenia melddii, ¢iastkovych napadov, postupnych aranzma-

nov az do findlnej podoby.

6. 2. Elephant Grey

Prvy album skupiny ma nazov Elephant Grey, bol vydany v roku 2010. Money Heaven na nom
maju este trochu surovejsi, gitarovejsi zvuk ovplyvneny alternativhym rockom 90. rokov, a to sa
premietlo aj do vizualov. Pomocou hutnych, ¢iernobielych liniek tvorenych digitalnym $tetcom
som vytvoril va¢Sie mnozstvo ilustracii, ktoré st nasledne zakomponované do albumovych vy-

stupov.
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Obr. 77: Prednd a zadnd strana albumu Elephant Grey

Obr. 78: Ukdzky 16 stranového ilustrovaného bookletu, formdt 14x19 cm

Obr. 79: Schéma vniitorného plasta albumu s kruhovymi vyrezmi a designy etikiet na platni
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Obal je konstruovany standardnym spdsobom, jednoduchym puzdrom z matne laminovaného
papiera s gramazou okolo 200 g/m2. Typograficky je nazov kapely rieSeny tak, Ze neexistuje
pevny, nemenny logotyp, ktory by sa pouzival na vSetkych vizualoch. Jedina stabilna vec na ofi-

cialnych vystupoch je logo, typografické riesenie sa v priebehu ¢asu meni.

Na Elephant Grey je nazov kapely vysadzany sans serifovym pismom Anton. Jeho vysoka stred-
nd vyska a hrubé, mohutné linie funguju a dodavaja slovnému spojeniu dominantny charakter,
pripominajuci estetiku grungeovych skupin 90. rokov, s ¢im koresponduje aj albumovy zvuk.

Pre nazov skupiny aj albumu su pouzité aj rucné, letteringové varianty.

ELEPHANT

GREY

CANADIAN
TOUR 2010 MAC EWAN HALL, CALGARY
OCTOBER 17TH

Obr. 80: Design tour plagdtu a koncertného plagdtu z Calgary

Designy plagatov z jednotlivych koncertov na turné esteticky vychadzaju z albumovych vizua-
lov, ale typograficky st rieSené inym sposobom. Nejedna sa totiz o oficialne albumové vizualy,
ide skor o samostatné plagaty, ktoré odkazuju na turné k albumu, ale su rieSené volnejsou for-
mou. Takyto princip je Casty aj pri redlnych skupinach a ich klubovych koncertoch pocas turné

a je aplikovany aj pri dalsich albumoch a sprievodnych plagatoch Money Heaven.
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Obr. 81: Design koncertnych plagdtov z Toronta a Winnipegu

6. 3. Garage Beauty

LIVE IN WI
ELEPHANT GR

OCTOBER 12

THE PYRAMID CABARET

DOORS 8PM, 158

Druhy album s nazvom Garage Beauty bol vydany v roku 2012. Kapela sa stéle s¢asti drzi mie-

stami agresivneho, gitarového zvuku, ale na tomto albume sa uz nachadzaju aj pesnickovejsie

skladby a popovejsie aranzmany.

Obr. 82: Prednd a zadnd strana obalu Garage Beauty
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Tvorba vizudlov opdt zacinala spontannymi, abstraktnymi skicami, v tomto pripade vzniklo
vacsie mnozstvo tazko identifikovatelnych tvarov, miestami organickych, naturalnych objektov,
inokedy skor pripominaju futuristické architektonické konstrukcie. V rovnakych tenkych lin-
kach boli realizované aj letteringy nazvu kapely, albumu, aj vietkych skladieb, ktoré st nasledne

nakomponované do vsetkych albumovych vystupov.

Obr. 83: Vonkajsia a vnutornd strana skladacky a schéma jej zloZenia

Obal albumu je vlastne skladackou v style origami. Cely plagat formatu 936 x 624 mm na mat-
nom papieri gramaze 120 g/m2 tvori 6 zhodnych $tvorcovych ¢asti, ktoré s v niektorych mies-
tach prehnuté, ¢o ma za vysledok postupné zlozenie plagatu do $tvorcového formatu. Platia vo
vnutornom ochrannom plasti bude ulozena vnutri skladacky. Nalavo, na vonkajsej casti plagatu
je vidno prednti a zadnu stranu albumu, farebné tmavozelené plochy kopiruju obrysy ¢asti, ktoré

sa budu skladat.
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Obr. 84: Schéma vniitorného plasta albumu s kruhovymi vyrezmi a designy etikiet na platni, plagat k turné

Obr. 85: Design koncertnych plagdtov z Chicaga a Miami
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6. 4. A Life Outside of Work

Treti album A Life Outside of Work (2013) je experimentalnej$im prispevkom v diskografii sku-
piny. Album tvori len Sest skladieb s dlhdou stopazou, skupina na nom zac¢ina komponovat do

svojho zvuku aj elektronické prvky. K tomuto albumu skupina nerobila oficidlne turné.

Nazov kapely vysadzany opiat pismom Anton, logo na obale ako viditelnd signattra, nazov al-

bumu rué¢ne pisanym letteringom s aplikovanymi textdrami. Vonkajsi obal tvoreny pomocou

jednoduchej konstrukcie z matného laminovaného papiera.

Obr. 86: Prednd a zadnd strana obalu albumu A life outside of work

Obr. 87: Vnutorny pldst albumu a designy etikiet na platni
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6.5. New Awe

Stvrty album ma nazov New Awe (2015), skupina na fiom uz zésadnym spdsobom komponuje
elektronické prvky do svojho zvuku, gitary sa dostavaju do uzadia, niektoré skladby maju viac
tanecny charakter. Na obale sa prelinaju povodne vektorové, nasledne rozpixelované patterny
s letteringom jemne psychedelického charakteru. Nazov skupiny tentoraz Helveticou, logo opit

ako signatura.

L1 B

Obr. 88: Prednd a zadnd strana obalu New Awe

Obr. 89: Vnuitorny plast albumu, designy etikiet na platni, plagadt k turné
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Obal tvoria pevné dosky s lesklym, laminovanym povrchom, vnutri sa nachadza booklet forma-
tu 50x75 cm vo forme skladacky, na jednej strane je aplikovany mix patternov v ¢iernej aj fialovej

farbe, druhu stranu tvori monochrémny bielo-fialovy plagat. Koncertné plagaty opit vizudlne

nadviazuji na albumovu estetiku, ale ich spracovanie aj typografické riesenie je volnejsie.

Obr. 90: Prednd a zadnd strana bookletu

MONLEY
HEAVEN
LIVE

Obr. 91: Design koncertnych plagdtov z Lublany a Stokholmu
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6. 6. Twenty Clouds

Poslednym albumom je Twenty Clouds (2017). V nom skupina mixuje asi najviac Zanrovych
poldh, aj tvrdsie a gitarovejsie z prvych dvoch albumoyv, aj tanecnejsie elektronické tendencie
z poslednej nahravky. Vyrazna oranzovo-cierno-$eda kombinacia evokuje opit 90. roky, velmi
expresivny lettering nazvu albumu je doplneny tuénym rezom Helveticy, ktorej kresba je zaoble-
na makksimi hranami. Ilustracii tentokrat dominuju geometrické kompozicie, ktoré st mixované

s organicky pdsobiacimi tvarmi.

Obr. 92: Prednd a zadnd strana obalu Twenty Clouds

Obal je tvoreny pevnymi doskami s lesklym, laminovanym povrchom, vnutri sa nachadza
booklet z matného papiera formatu 50x75 cm vo forme skladacky, jej tvar vSak nie je rovno-
beznym obdlznikom, ale je jemne skoseny. Na zadnej strane bookletu je plagat s motivom vy-

chddzajicim z obalu.
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Obr. 93: Prednd a zadnd strana obalu Twenty Clouds

Obr. 94: Prednd a zadnd strana bookletu
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Obr. 96: Design koncertnych plagdtov
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6.7. Volné plagaty

Sucastou vystupov su aj volné plagaty z koncertov, ktoré neboli sucastou oficialnych turné. Pla-
gaty tym padom maju volnejsiu estetiku a dopliuji mozaiku ostatnych albumovych vystupov,

pri¢om v instalacii budu sucastou plagatovej steny.
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ZAVER

Teoreticka cast prace mi poskytla mnoho informacii o vinylovej platni a musim priznat, Ze som
jej zacal venovat viac pozornosti, ako vizualne estetickému objektu, zberatelskému kusu, ale aj
médiu, ktoré je napriek technologickej evolucii stale relevantné. Nikdy sme v domacnosti gra-
mofo6n nemali, vzdy som hudbu poctval na CD, a s nastupom internetu takmer vylu¢ne len cez
digitalne platformy. No predstava budovat si zbierku oblibenych albumov na vinyloch zacala
byt do budticna pre mna velmi lakava, hoci zatial ma limituje finan¢nd naroc¢nost takéhoto ko-

nicka.

Vramci resersu zasadnych designérov bolo zaujimavé zistovat pozadia vzniku jednotlivych oba-
lov, castokrat v sebe niesli nevSedné pribehy, ¢i sposoby prace a myslenia samotnych autorov.
Hoci v sticastnosti sledujem najmd moderny design od mladych tvorcov, bolo poucné sa vratit
»Spat” a vsimat si evoluciu trendov, technik ¢i typografie. Zaroven som vdaka resersu objavil

niekolko novych interpretov, ku ktorym ma priviedol iba obal ich albumu.

Realizacia praktickej ¢asti bola casovo naro¢na uloha, ktora si vyziadala vela tvorivého usilia
a energie. Hoci v procese prace sa dostavili aj pochybnosti, pomohlo mi, Ze rozsiahlejsi projekt
bol rozdeleny na mensie vystupy, takze som mohol medzi jednolivymi rozli¢nymi ¢astami ,,pre-
pinat® a pracovat tak efektivnejsie. Finalne vizualy maju ambiciu oslovit hlavne mladsie publi-
kum so zaujmom o alternativhu hudbu. Chcel som vyuzit $iroké moznosti digitalnej ilustracie,
hrat sa s expresivnej$imi typografickymi polohami, snazit sa navodit pttavi atmosféru na kaz-
dom jednom vystupe, hoci ide iba o fikciu. RieSenie packagingu ma ambiciu zaujat zberatelov

vinylov, koncertné plagaty st zas vZdy milou pripomienkou a zhmotnenim koncertného zazitku.
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